PENGARUH PENGALAMAN MEREK DAN CITRA
MEREK TERHADAP LOYALITAS MEREK DENGAN
KEPERCAYAAN MEREK SEBAGAI VARIABEL
MODERASI SERTA TINJAUANNYA DALAM
SUDUT PANDANG ISLAM
(Studi Kasus Pada Konsumen Sepatu Nike Di Jakarta Utara
Periode 2025)
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