
 
 

 

 

PENGARUH CELEBRITY ENDORSES ,  KREDIBILITAS SELEBRITI, 

PRODUCT MATCH UP, DAN KUALITAS YANG DIRASAKAN TERHADAP 

PEMBELIAN ULANG PRODUK M I N U M A N  K O L A G E N  

N O E R A S E R TA T I N J A U A N  D A L A M  P E R S P E K T I F I S L A M  

 

(Studi pada konsumen pembelian minuman kolagen Noera 

di Jakarta Pusat) 
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