
 

 

PENGARUH PROMOSI IN-GAME DAN GAYA HIDUP 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN ITEM VIRTUAL 

GAME MOBILE LEGENDS DENGAN KEPERCAYAAN 

KONSUMEN SEBAGAI VARIABEL MEDIASI PADA GEN Z 

DI DKJ (DAERAH KHUSUS JAKARTA) SERTA 

TINJAUANNYA DALAM SUDUT PANDANG ISLAM 
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