
 

 

PENGARUH PERSEPSI HARGA, CITRA MEREK, PROMOSI 

DAN CITA RASA TERHADAP LOYALITAS PELANGGAN 

KOPI KAPAL API SPECIAL BESERTA TINJAUAN 

DARI SUDUT PANDANG ISLAM 

(Studi Kasus Pada Pelanggan Kopi Kapal Api Special di Kecamatan Sunter Jaya) 
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