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Pengaruh Kesadaran kesehatan, Nilai yang dirasakan, Atribut
makanan organik, Dan Mengungkap Informasi Terhadap Minat Beli
Mi Lemonilo Serta Tinjauannya Menurut Sudut Pandang Islam
(Studi Kasus pada Gen-Z di DKI Jakarta yang pernah membeli
produk organik).
Uraian Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh
Kesadaran kesehatan, Nilai yang dirasakan, Atribut makanan organik, Dan
Mengungkap Informasi Terhadap Minat Beli (Studi Kasus pada Kasus
pada Gen-Z di DKI Jakarta yang pernah membeli produk organik) serta
tinjauannya dari sudut pandang islam. Populasi pada penelitian ini yaitu
yang pernah membeli produk organik pada Gen-Z di DKI Jakarta, jumlah
responden dalam penelitian ini sebanyak 100 orang. Teknik pengambilan
sampel yang digunakan yaitu Purposive Sampling. Metode analisis yang
digunakan adalah analisis Regresi linear berganda. Berdasarkan hasil
penelitian ini  menunjukan bahwa (1) Kesadaran kesehatan tidak
berpengaruh terhadap minat beli. (2) Nilai yang dirasakan berpengaruh
terhadap minat beli. (3) Atribut makanan organik berpengaruh terhadap
minat beli. (4) Mengungkap informasi berpengaruh terhadap minat beli.
(5) Kesadaran kesehatan, Nilai yang dirasakan, Atribut makanan organik
dan Mengungkap Informasi berpengaruh secara simultan terhadap Minat
beli.
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The Influence of Health Awareness, Perceived Value, Attributes of organic food,
And Revealed Information on Purchase Intention of Lemonilo noodle and Their
Views from an Islamic Perspective (Case Study on Gen-Z Cases in DKI Jakarta

who have bought organic products).

Abstract Description
This study aims to determine and analyze the effect of health awareness, perceived
value, attributes of organic food, And Revealed information on purchase intention
(case study on Gen-Z in DKI Jakarta who have bought organic products) and its
review from an Islamic point of view. The population in this study were those who
had bought organic products at Gen-Z in DKI Jakarta, the number of respondents in
this study was 100 people. The sampling technique used was purposive sampling.
The data analysis method used is multiple regression analysis . Based on the results
of this study, it shows that (1) health awareness has no effect on purchase intention.
(2) Perceived value affects purchase intention. (3) Organic food attributes affect
purchase intention. (4) Information disclosure affects purchase intention. (5) Health
awareness, perceived value, attributes of organic food and Revealed information

simultaneously affect purchase intention.
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