DAFTAR PUSTAKA

Akhiri, N. K. (1938). Pengaruh Inovasi Produk Dan Harga Terhadap Keputusan
Pembelian Yamaha Mio M3 Bluecore (Studi Pada Konsumen Yamaha Mio M3
Sumber, 4, 1-8. https://ejournal.unesa.ac.id/index.php/jim/article/view/17496

Aldiansyah, N., & Mulyadi, M. N. (2023). Pengaruh Persepsi Harga, Promosi
Penjualan, Dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Studi
Kasus Eiger Store di Kota Bogor. Indonesian Journal of Economic and Business
(JEB), 1(1), 48-58.

Almira Amelia, & JE Sutanto. (2018). Pengaruh Inovasi Produk Dan Kualitas Produk
Terhadap Keputusan Pembelian Maison Nob. PERFORMA: Jurnal Manajemen
Dan Start-Up Bisnis, 3(2), 250-259.

Alzagladi, D. A, Yohana, C., & Fidhyallah, N. F. (2021). Peran Price dan Promotion
terhadap Purchase Decision dalam Menggunakan Layanan Online Food
Delivery. Jurnal Bisnis, Manajemen, Dan Keuangan, 2(July), 215-227.

Amin, A. M., & Johansen. (2022). The Effect Of Brand Image And Product
Innovation On Purchase Decisions And Consumer Satisfaction Of Kapal Api
Coffee In Pekanbaru. Jurnal Inovasi Bisnis Dan Akuntansi, 3(1), 89-107.
http://journal.al-matani.com/index.php/invest/index

Amin, A. M., & Yanti, R. F. (2021). Pengaruh Brand Ambassador, E-WOM, Gaya
Hidup, Country Of Origin dan Motivasi Terhadap Keputusan Pembelian Produk
Skincare Korea Nature Republic. INVEST: Jurnal Inovasi Bisnis Dan
Akuntansi, 2(1), 1-14. https://doi.org/10.55583/invest.v2il1.111

Anggraeni, A. R., & Soliha, E. . (2020). Kualitas produk, citra merek dan persepsi
harga terhadap keputusan pembelian (Studi pada konsumen Kopi Lain Hati
Lamper Kota Semarang). Al Tijarah, 6(3), 96.
https://doi.org/10.21111/tijarah.v6i3.5612

Anissa, N., Zaini, O. K., & Ramdani, S. H. (2019). Pengaruh Persepsi Harga terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen dengan Kepercayaan sebagai variabel
intervening pada Smartphone Xiaomi (Studi Kasus pada Konsumen Pengguna
Xiaomi di Kelurahan Harapan Jaya). Manajemen, 1-13.

Anwar, M., & Andrean, D. (2021). The Effect of Perceived Quality, Brand Image,
and Price Perception on Purchase Decision. Proceedings of the 4th International
Conference on Sustainable Innovation 2020-Accounting and Management
(ICoSIAMS 2020), 176 (ICoSIAMS 2020), 78-82.
https://doi.org/10.2991/aer.k.210121.012

101



102

Ayu Larasati, T., Rizka Amalia, N., & Mawardani, M. (2022). Pengaruh Idol Kpop
Sebagai Brand Ambassador, Brand Image dan Brand Awareness Terhadap
Keputusan Pembalian Mie Lemonilo. Solusi: Jurnal llmiah Bidang Illmu
Ekonomi, 20(4), 403-413.

Budiono, A., & Yuliana, A. (2021). Pengaruh Kualitas Produk, Persepsi Harga dan
Promosi Terhadap Keputusan Pembelian di Pizza Hut Delivery Arundina
Cibubur. Jurnal Ekonomi, Pendidikan & Pariwisata, 31(2), 16-27.

Cherstiawan, A. (2019). Pengaruh Kepercayaan, Persepsi Harga, dan Promosi Dalam
Keputusan Pembelian di Tokopedia pada Mahasiswa Universitas Kristen Krida
Wacana. limiah Manajemen Bisnis, 19(2), 16-18.

Dean Mavilinda, E. S., & Susanti, A. (2022). Pengaruh Kualitas Produk, Inovasi
Produk Dan Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Tolak Angin Pada
Masa Pandemi Di Surakarta. Jurnal Apresiasi Ekonomi, 10(2), 213-221.
https://doi.org/10.31846/jae.v10i2.460

Ernawati, D. (2019). Pengaruh Kualitas Produk, Inovasi Produk Dan Promosi
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Hi Jack Sandals Bandung. JWM (Jurnal
Wawasan Manajemen), 7(1), 17. https://doi.org/10.20527/jwm.v7i1.173

Fadila, D. (2021). Pengaruh Brand Image, Brand Ambassador, Dan Kualitas Produk
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Mustika Ratu (Studi Pada Mahasiswi
Universitas Sriwjaya) Tesis. Universitas Sriwijaya, 4(April), 1-33.

Hasian, A. G., & Pramuditha, C. A. (2022). Pengaruh Brand Ambassador, Brand
Awareness, Brand Image, Dan Brand Loyalty Terhadap Keputusan Pembelian
Smartphone Samsung Di Palembang (Studi Kasus Pada Masyarakat Kota
Palembang). Publikasi Riset Mahasiswa Manajemen, 3(2), 115-121.
https://doi.org/10.35957/prmm.v3i2.2313

Hidayat, D. R. (2021). PENGARUH CITRA MEREK, INOVASI PRODUK, DAN
LABELISASI HALAL TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN (Studi
Kasus pada Bakso Boedjangan Rawamangun). Sekolah Tinggi llmu Ekonomi
Indonesia, 1(2), 7.

Kurniawan, A., Bai’'ul Hak, M., Hidayat, A. A., Fadlli, M. D., Wafik, A. Z,
Perindustrian, D., Ntb, P., Ekonomi, F., & Bisnis, D. (2023). Pengaruh Inovasi
Produk, Harga Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Produk Makanan
Dan Minuman Di Ntb Mall. Muslimpreneur, 3, 66-82.

Liya, 1., Karmila, K., Budiono, H., & Sanjaya, V. F. (2021). Pengaruh hallyu wave,
brand ambassador, brand image dan wom terhadap keputusan pembelian pada
mie sedap selection korean spicy chicken. REVENUE: Jurnal Manajemen Bisnis
Islam, 2(1), 11-26. https://doi.org/10.24042/revenue.v2il.7700



103

Maharani, S. (2020). Pengaruh Kualitas Produk, Kualitas Pelayanan, Persepsi Harga
Terhadap Keputusan Pembelian Pizza Hut. [1QTISHADequity Jurnal
MANAJEMEN, 2(1), 10-22. https://doi.org/10.51804/iej.v2i1.548

Modaso, A., Lengkong, V. P. K., & Debry Lintong. (2023). the Influence of
Marketing Communication and Brand Trust on the Purchasing Decision of Life
Insurance Policy At Pt. Allianz Life in Manado City. Jurnal EMBA, 11(3), 420-
430.

Nabilaturrahmah, A., & Siregar, S. (2022). Pengaruh Viral Marketing, Brand Image,
dan e-WOM terhadap Minat Beli Produk Somethinc pada Followers Instagram
@somethincofficial. Jurnal llmiah Wahana Pendidikan, 8(7), 41-49.
https://doi.org/10.5281/zenodo.6534500

Nisa, K. (2022). Pengaruh Persepsi Harga, Citra Merek dan Word Of Mouth terhadap
Keputusan Pembelian (Studi Produk Kopi Janji Jiwa Tanjung Duren Jakarta).
Jurnal llmu Manajemen Terapan, 4(1), 13-37.

Osak, D. J., & Pasharibu, Y. (2020). Pengaruh Brand Ambasador Dan Tagline
Terhadap Keputusan Pembelian Online DengOsak, D. J., & Pasharibu, Y.
(2020). Pengaruh Brand Ambasador Dan Tagline Terhadap Keputusan
Pembelian Online Dengan Mediasi Brand Awareness. E- Jurnal Ekonomi Dan
Bisnis Univers. E- Jurnal Ekonomi Dan Bisnis Universitas Udayana 9.4
(2020):357-380, 9.4, 357-380.

Pawitri, N. E., & Sholeha, M. (2019). PENGARUH PROMOSI DAN INOVASI
PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN HONDA MOBILIO
(Survei Pada Pengguna Honda Mobilio di Karawang). Jurnal Manajemen STIE
Muhammadiyah Palopo, 5(2), 34-40. https://doi.org/10.35906/jm001.v5i2.406

Rachman, T. (2021). Pengaruh Inovasi Produk, Kualitas Produk Dan Citra Merek
Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone ASUS di Bekasi. Jurnal Pelita
lImu, 15(01), 48-52.
https://jurnal.pelitabangsa.ac.id/index.php/jpi/article/view/816

Ramadhan, I. A., & Hariasih, M. (2023). The Influence of Marketing Communication
Prices and Warung Image on Coffee Purchase Decisions at Warung. Academia
Open, 8(1), 1-16. https://doi.org/10.21070/acopen.8.2023.3849

Ramadhani, R. I., Sudarwati, & Hamidah, R. A. (2022). Pengaruh Inovasi Produk,
Brand Image dan Brand Ambassador Terhadap Keputusan Pembelian (Studi
Kasus Terhadap Konsumen Scarlett Whitening Surakar. Edunomika, 06(01),
515-525.

Resmi, N., & Wismiarsi, T. (2015). Pengaruh Kemasan dan Harga Pada Keputusan
Pembelian Minuman Isotonik. Manajemen Dan Bisnis, 13(1), 3-5.



104

Sagia, A., & Situmorang, S. H. (2018). Pengaruh Brand Ambassador, Brand
Personality Dan Korean Wave Terhadap Keputusan Pembelian Produk Nature
Republic Aloe Vera. Jurnal Manajemen Dan Bisnis Indonesia, 5(2), 286—-298.
https://doi.org/10.31843/jmbi.v5i2.168

Salea, C., Lapian, S. L. H. V. J., & Tielung, M. V. J. (2021). Analysis Of The Effect
Of price Perception And Promotion On Consumer Purchase Decisions At Fast
Food Restaurant Of KFC Bahu Manado During The Covid-19 Period. Jurnal
Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan Akutansi, 9(4), 1293-1302.

Salsabila i, A., Maskur, A., & Stikubank Semarang, U. (2022). Pengaruh Kualitas
Produk, Citra Merek, Persepsi Harga dan Kualitas Layanan Terhadap Keputusan
Pembelian Mie Gacoan (Studi Pada Pelanggan Mie Gacoan di Kota Semarang).
SEIKO :  Journal of Management &  Business, 5(1), 156-167.
https://www.journal.stieamkop.ac.id/index.php/seiko/article/view/1902

Sari, 1., Idris, M., & D, S. (2020). Pengaruh Akun Bisnis Media Sosial Instagram,
Word of Mouth Dan Inovasi Produk Terhadap Keputusan Pembelian Kue Ulang
Tahun Homemade Di Kota Makassar. Jurnal BISNIS & KEWIRAUSAHAAN,
9(1), 105-122. https://doi.org/10.37476/jbk.v9i1.873

Setiawati, M., & Rudolf, L. (2017). Pengaruh Promosi dan Kemasan Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Chitato Yang Dimediasi Oleh Brand Awareness.
Jurnal Manajemen Bisnis, 12(1), 75-88.

Setyarko, Y. (2016). Analisis Persepsi Harga, Promosi, Kualitas Pelayanan, dan
Kemudahan Penggunaan Terhadap Keputusan Pembelian Produk Secara Online.
Ekonomika Dan Manajemen, ISSN: 2252-6226, 5(2), 128-147.

Silaban, S. E., Elisabeth, E., & Sagala, R. (2019). Pengaruh Promosi, Harga Dan
Inovasi Produk Terhadap Keputusan Pembelian Pada Kentucky Fried Chicken
(Kfc) Simpang Mataram Medan. Jurnal Riset Akuntansi & Keuangan, 5(2),
209-228. https://doi.org/10.54367/jrak.v5i2.534

Sitompul, S. S., Chrispin, G., & Hamzah, M. L. (2020). Analisis Pengaruh Kualitas
Produk, Harga dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian Battery Sepeda
Motor. INVEST: Jurnal Inovasi Bisnis Dan Akuntansi, 1(1), 27-37.
https://doi.org/10.55583/invest.v1il1.18

Widyaputra, & Djawoto. (2018). Pengaruh Kualitas Produk, Brand Ambassador,
Kreativitas Iklan, dan Word of Mouth terhadap Keputusan Pembelian. Jurnal
IImu Dan Riset Manajemen, 7(7), 1-18.

Wulandari, E. E. P. (2021). Pengaruh Lokasi, Inovasi Produk, Dan Cita Rasa
Terhadap Keputusan Pembelian Pada Eleven Cafe Di Kota Bengkulu. (JEMS)
Jurnal Entrepreneur Dan Manajemen Sains, 2(1), 74-86.



105

https://doi.org/10.36085/jems.v2i1.1379

Yanthi, A. D., Hadi, P., & Astuti, M. (2020). Peran Korea Wave, Lifestyle Dan Brand
Ambassador Terhadap Keputusan Pembelian Produk Innisfree. Prosiding
Biema, 1(1), 179-195.



