
 

 

84 
 

DAFTAR PUSTAKA 

Al-Quran dan Terjemahannya Departemen Agama RI, 2023. 

Abzari, M., Ghassemi, R.A. and Vosta, L.N. (2014) ‘Analysing the Effect of 

Social Media on Brand Attitude and Purchase Intention: The Case of Iran 

Khodro Company’, Procedia - Social and Behavioral Sciences, 143, pp. 

822–826. Available at: https://doi.org/10.1016/j.sbspro.2014.07.483. 

Agustina, G. (2020) ‘Doi:10.31933/dijdbm’, 1(6), pp. 920–928. Available at: 

https://doi.org/10.31933/DIJDBM. 

Agustina, N. (2018) ‘Pengaruh Kepuasan Pelanggan Dan Kepercayaan Merek 

Terhadap Loyalitas Merek Smartphone Samsung.’, pp. 1–112. 

Annur, C.M. (2021) ‘Nike, Merek Fesyen Olahraga dengan Pendapatan 

Terbesar di 2020’, Databoks, p. 2021. Available at: 

https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2021/09/09/nike-merek-

fesyen-olahraga-dengan-pendapatan-terbesar-di-2020. 

Anwar,  wafiq fadhillah (2021) Pengaruh Kualitas Produk, Terhadap 

Keputusan Pembelian dengan Minat Beli sebagai variabel mediasi (studi 

kasus pada UMKM kripik madani di ende, flores, Nusa tenggara timur). 

Arikunto (2013) Prosedur Penelitian : suatu pendekatan praktik / Suharsimi 

Arikunto. jakarta: Jakarta : PT Rineka Cipta, 2013. 

Brama Kumbara, V. (2021) ‘Determinasi Nilai Pelanggan Dan Keputusan 

Pembelian: Analisis Kualitas Produk, Desain Produk Dan Endorse’, Jurnal 

Ilmu Manajemen Terapan, 2(5), pp. 604–630. Available at: 

https://doi.org/10.31933/jimt.v2i5.568. 

Darwin, S. and Kunto, Y.S. (2014) ‘Analisis Pengaruh Kualitas Layanan 

Terhadap Loyalitas Pelanggan Dengan Kepuasan Dan Kepercayaan 

Pelanggan Sebagai Variabel Intervening Pada Asuransi Jiwa 

Manulifindonesia – Surabaya’, Jurnal Manajemen Pemasaran Petra, 2(1), 

pp. 1–12. 

Dessyaningrum,  samsir & Y.( and 2020) (2022) ‘Pengaruh Kualitas Produk dan 

Kepercayaan Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Pada Aplikasi 

Shopee’, Journal Of Social Science and Character Education, 1, pp. 28–

38. 

Fauzan, M.R., Sutomo, M. and Mubaraq, R. (2015) ‘Pengaruh Kepercayaan 

Merek, Periklanan, Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Minuman Isotonik Mizone Di Kota Palu’, Jurnal Ilmu Manajemen 

Universitas Tadulako (JIMUT), 1(1), pp. 7–14. Available at: 

https://doi.org/10.22487/jimut.v1i1.3. 



85 

 

 
 

Fauziyah, S. (2016) ‘Pengaruh brand trust dan brand equity terhadap loyalitas 

konsumen pada produk kosmetik wardah (survey konsumen pada PT. 

paragon technology and innovation cabang Pekanbaru)’, Jom Fisip, 3(2), 

pp. 1–9. 

Fetrizen and Aziz, N. (2019) ‘Analisis Pengaruh Kualitas Produk, Harga, 

Promosi terhadap Keputusan Pembelian Air Minum dalam Kemasan 

(AMDK) Merek AICOS Produksi PT. Bumi Sarimas Indonesia’, OSF 

Preprints, 1, pp. 1–9. 

Gecti, F. and Zengin, H. (2013) ‘The Relationship between Brand Trust, Brand 

Affect, Attitudinal Loyalty and Behavioral Loyalty: A Field Study towards 

Sports Shoe Consumers in Turkey’, International Journal of Marketing 

Studies, 5(2), pp. 111–119. Available at: 

https://doi.org/10.5539/ijms.v5n2p111. 

Hasyyati, R.D.P. and Khasanah, I. (2019) ‘Minat Beli Sebagai Mediasi ( Studi 

Pada Konsumen Toko Sepatu Bata Semarang )’, Diponegoro Journal Of 

Management, 8(2337–3792), pp. 1–11. Available at: http://ejournal-

s1.undip.ac.id/index.php/djom. 

I Gusti Ayu Dyani Puspita Dewi, N.N.Y. (2021) (2022) ‘Badan Pembinaan 

Usaha Milik Daerah’, 2022 [Preprint]. Available at: 

https://jakarta.go.id/bumd (Accessed: 21 November 2022). 

Khoirudin, I.R. and Giyartiningrum, E. (2021) ‘Pengaruh Kepercayaan Merek, 

Kesadaran Merek Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian 

Smartphone Xiaomi Di Diy’, Journal Competency of Business, 5(1), pp. 1–

9. Available at: https://doi.org/10.47200/jcob.v5i1.870. 

Khotimah, K. and Febriansyah, F. (2018) ‘Pengaruh kemudahan penggunaan, 

kepercayaan konsumen dan kreativitas iklan terhadap minat beli konsumen 

online-shop’, Jurnal Manajemen Strategi dan Aplikasi Bisnis, 1(1), pp. 19–

26. Available at: https://doi.org/10.36407/jmsab.v1i1.16. 

Kotler, P.; G.A. (2008) Prinsip-prinsip pemasaran jilid 1 / Philip Kotler, Gary 

Amstrong ; penerjemah: Bob Sabran ; editor: Adi Maulana, Devri Barnadi, 

Wibi Hardani ,. ed 12. Edited by Adi Maulana, Devri Barnadi, Wibi 

Hardani. jakarta: Erlangga. 

Laoli, C.M.S. and Farida, N. (2021) ‘Pengaruh Brand Image, Brand Trust, Dan 

Customer Value Terhadap Repeat Purchase Intention (Studi Pada 

Konsumen Sepatu Bata Di Kota Medan)’, Jurnal Ilmu Administrasi Bisnis, 

10(2), pp. 1177–1189. Available at: 

https://doi.org/10.14710/jiab.2021.31528. 

Latan dan Ghozali (2017) Partial least squares : konsep, teknik dan aplikasi 



86 

 

 
 

SmartPLS 2.0 M3 untuk penelitian empiris / Hengky Latan, Imam Ghozali. 

Edited by hengky latan dan Imam Ghozali. Semarang: Badan Penerbit 

Universitas Diponegoro. 

Lutfi, L. and Nupus, H. (2018) ‘Peran Mediasi Minat Beli Pada Pengaruh 

Kepercayaan Merk Terhadap Keputusan Beli (Studi Pada Fakultas Teknik 

Universitas Muhammadiyah Tangerang)’, Sains: Jurnal Manajemen dan 

Bisnis, 11(1), pp. 90–104. Available at: 

https://doi.org/10.35448/jmb.v11i1.4324. 

Mangkunegara, A.P. (2019) ‘Perilaku Konsumen’, 94. 

Mayasari, H. and Patmawati (2019) ‘Pengaruh Iklan Internet , Celebrity 

Endorder dan Gaya Hidup terhadap Minat Beli pada Shopee di Kota 

Padang’, Jurnal Manajemen Bisnis, VOL. 10 NO, pp. 1–10. Available at: 

https://ojs.unitas-pdg.ac.id/index.php/manajemen/article/view/543/355. 

Mulyadi (2020) ‘Pengaruh Kualitas Produk, Kepercayaan Konsumen, terhadap 

Keputusan Pembelian jasa sewa tenda di CV.Cahaya Firdaus Kec.Tamapn 

PekanBaru’. 

Nanik Krismonika (2021) ‘Pengaruh Kepercayaan Merek, Kualitas Produk, 

Kemudahan dan Resiko terhadap Minat Beli Konsumen Secara Online 

(Studi Kasus Pada Mahasiswa FEB angakatan 2017 yang pernah berbelanja 

di Shopee)’, (March), pp. 1–19. 

National, G. and Pillars, H. (2020) Buku Komunikasi Pemasaran. Available at: 

https://www.researchgate.net/publication/342644678. 

Nurchayati, Riyadi, B. and Sartini (2022) ‘Brand Image, Brand Trust, 

Experiential Marketing and Perceived Price on Super-app Customer 

Purchase Decisions: Go-Jek Application User Perception’, Research 

Horizon, 2(4), pp. 444–454. Available at: 

https://doi.org/10.54518/rh.2.4.2022.444-454. 

Nurfantoro, A. (2021) ‘Pengaruh Kualitas Produk Dan Promosi Terhadap 

Keputusan Pembelian Dengan Minat Beli Sebagai Variabel Mediasi(Studi 

Kasus Pada konsumen Mie Instan PT Indofood Di Temanggung)’, 1. 

Purnamasari, Y. (2017) ‘Pengaruh Kualitas Produk, Brand Trust, Dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Tiket Pesawat Lion Air Pada PT.Global 

Mitra Wisata Kota Bengkulu’, pp. 1–99. 

Putra Jaya, L. (2021) ‘Prosiding: Ekonomi dan Bisnis Pengaruh Citra Merek dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Antimicrobial 

Powder-Free Examination Gloves Pada PT. Global Pharma Indonesia’, 

1(1). 



87 

 

 
 

Rachamahawati, P. (2019) ‘KEPUTUSAN PEMBELIAN DENGAN 

VARIABEL INTERVENING MINAT BELI ( Survey Pada Pembeli 

Produk Kosmetik WARDAH Di Matahari Mall Semarang )’. 

RIzan, M., Saidani, B. and Sari, Y. (2012) ‘Pengaruh Brand Image Dan Brand 

Trust Terhadap Brand Loyalty Telkomsel’, Jurnal Riset Manajemen Sain 

Indonesia, 3(1), pp. 1–7. 

Sari, S.P. (2020) ‘Hubungan Minat Beli Dengan Keputusan Pembelian Pada 

Konsumen’, Psikoborneo: Jurnal Ilmiah Psikologi, 8(1), p. 147. Available 

at: https://doi.org/10.30872/psikoborneo.v8i1.4870. 

Setyani, T.P.H. and Gunadi, W. (2020) ‘Pengaruh Kualitas Produk dan Citra 

Merek Terhadap Keputusan Pembelian Mobil All New Rio Kia Motors 

Indonesia (Pada PT. Radita Autoprima)’, Jurnal Ilmiah Mahasiswa 

Manajemen Unsurya, 1(1), pp. 92–102. 

Sihite, J., Assauri, S. and Halim, R.E. (2018) ‘Brand promise and reputation 

against the campaign of a political party’, European Research Studies 

Journal, 21(Special Issue 3), pp. 227–240. Available at: 

https://doi.org/10.35808/ersj/1398. 

Soetanto, J.P., Septina, F. and Febry, T. (2020) ‘Pengaruh Kualitas Produk Dan 

Keragaman Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Amondeu’, 

Performa, 5(1), pp. 63–71. Available at: 

https://doi.org/10.37715/jp.v5i1.1303. 

Solihin, D. (2020) ‘Pengaruh Kepercayaan Pelanggan Dan Promosi Terhadap 

Keputusan Pembelian Konsumen Pada Online Shop Mikaylaku Dengan 

Minat Beli Sebagai Variabel Intervening’, Jurnal Mandiri : Ilmu 

Pengetahuan, Seni, dan Teknologi, 4(1), pp. 38–51. Available at: 

https://doi.org/10.33753/mandiri.v4i1.99. 

Sugiyono (2016) Metode penelitian kuantitatif : analisis isi dan analisis data 

sekunder / Nanang Martono ; editor bahasa, Santi Pratiwi Tri Utama. 

Edited by N. Hartono. jakarta: Rajawali Pers. 

Supriyatin, S. (2014) ‘Faktor yang Mempengaruhi Peran Perusahaan Daerah 

Pasar Jaya Dalam Peningkatan Kepuasan Masyarakat Pelanggan Di 

Provinsi DKI Jakarta’, Jurnal Ekonomi, 16, pp. 51–56. Available at: 

http://unbj.net/e-journal/index.php/eps01/article/view/63. 

Tjiptono, F.G.C. (2011) Service, Quality & Satisfaction / Tjiptono, Fandy & 

Gregorius Chandra. Yogyakarta: Yogyakarta : ANDI, 2011. 

Utami, T. (2020) ‘Pengaruh Kepercayaan Merek Terhadap Minat Beli Melalui 

Keputusan Pembelian Sabun Mandi Lifebuoy (Studi kasus Pada Rw 04 di 



88 

 

 
 

keluruhan Bugel, Grobogan)’, Pengaruh Kepercayaan Merek Terhadap 

Minat Beli Melalui Keputusan Pembelian, pp. 1–9. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


