
 

85 

 

Daftar Pustaka 

Adhiguna, B., & Bramastia, B. (2021). Pandangan Al-Qur’an Terhadap Ilmu 

Pengetahuan Dan Implikasinya Dalam Pembelajaran Sains. INKUIRI: Jurnal 

Pendidikan IPA, 10(2), 138. https://doi.org/10.20961/inkuiri.v10i2.57257 

Al rasyid, H., & Tri Indah, A. (2015). Pengaruh Inovasi Produk dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha di Kota Tangerang 

Selatan. Perspektif, 16(1), 39–49. https://doi.org/2550-1178 

Almira, A. (2018). KEPUTUSAN PEMBELIAN MAISON NOB. 3. 

Anwar, I., & Satrio, B. (2022). Pengaruh Harga dan Kualitas Produk terhadap 

Keputusan Pembelian. Keizai, 3(2). https://doi.org/10.56589/keizai.v3i2.292 

Ardianti, A. N. (n.d.). Pengaruh Online Customer Review dan Online Customer 

Rating terhadap Keputusan Pembelian melalui Marketplace Shopee . 1–11. 

Ariyadi. (2018). Business in Islam. Jurnal Hadratul Madaniyah, 5(1), 13–26. 

Ayu Abriyanti Chandra Dewi1,Prof. Dr. Hatane Semuel, S.E., M. . (2015). 

Manajemen, Jurnal Petra, Pemasaran. 3(1), 1–9. 

Azizah, S. N. (2017). Pengembangan Ekonomi Kreatif Berbasis Kearifan Lokal 

Pandanus Handicraft dalam Menghadapi Pasar Modern Perspektif Ekonomi 

Syariah ( Study Case di Pandanus Nusa Sambisari Yogyakarta ). APLIKASIA: 

Jurnal Aplikasi Ilmu-Ilmu Agama, 17(2), 63–78. ejournal.uin-

suka.ac.id/pusat/aplikasia%0APengembangan 

Departemen Agama RI. (2019). Al-Qur’an dan Terjemahannya (2019). Jakarta: 

Departemen Agama Republik Indonesia. 

Dismawan, R. (n.d.). Pengaruh Kreativitas Produk Dan Inovasi Produk Terhadap 



86  

 

 

Keunggulan Bersaing Produk Kue Soes. 25. 

Faizan. (2014). Pengaruh Kreativitas Iklan dan Endorser terhadap Proses 

Keputusan Pembelian Konsumen Mie Sedaap. Management Analysis Journal, 

3(2), 1–8. 

Fasihatul Muslihah. (2018). Pengaruh Sosial Media Marketing Instagram 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Fashion Dalam Pandangan Islam. In 

Energies (Vol. 6, Issue 1). 

http://journals.sagepub.com/doi/10.1177/1120700020921110%0Ahttps://doi.

org/10.1016/j.reuma.2018.06.001%0Ahttps://doi.org/10.1016/j.arth.2018.03.

044%0Ahttps://reader.elsevier.com/reader/sd/pii/S1063458420300078?token

=C039B8B13922A2079230DC9AF11A333E295FCD8 

Ferdiana Fasha, A., Rezqi Robi, M., & Windasari, S. (2022). Determinasi 

Keputusan Pembelian Melalui Minat Beli: Brand Ambassador Dan Brand 

Image (Literature Review Manajemen Pemasaran). Jurnal Manajemen 

Pendidikan Dan Ilmu Sosial, 3(1), 30–42. 

https://doi.org/10.38035/jmpis.v3i1.840 

Firiani, F. (2020). Peran Ekonomi Kreatif Dalam Meningkatkan Pendapatan Kriya 

Kayu Ditinjau Dari Perspektif Etika Bisnis Islam. In Skripsi, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Metro Lampung Timur. 

Hanik, A. D. E. U., Tinggi, S., & Kesehatan, I. (2021). KEGUNAAN AIR 

KELAPA HIJAU TERKAIT DENGAN MANFAAT BAGI KESEHATAN 

TUBUH. 

Hanjaya, S. (2016a). Pengaruh kualitas produk, pengetahuan produk dan 



87  

 

 

keragaman menu terhadap keputusan pembelian produk capra latte. Jurnal 

Manajemen Dan Start-Up Bisnis, 1(2), 181–190. 

https://journal.uc.ac.id/index.php/performa/article/view/140 

Hanjaya, S. (2016b). Pengaruh kualitas produk, pengetahuan produk dan 

keragaman menu terhadap keputusan pembelian produk capra latte. Jurnal 

Performa: Jurnal Manajemen Dan Start-up Bisnis, 1(2), 181–190. 

Hansel Agustinus, S. M. (2020). Pengaruh kreativitas, Inovasi, Review produk di 

Instagram terhadap keputusan pembelian pada photo project. 02(1), 58–67. 

Hendy Tannady, W. E. M. (2015). Pengamatan Waktu Pelayanan Operator Pintu 

Tol Dengan Uji Hipotesis Analysis of Variance (Anova) (Studi Kasus : 

Gerbang Tol Ancol Timur, Jakarta Utara). JIEMS Journal of Industrial 

Engineering & Management Systems, 8(1), 26–54. 

Henry, O., FD, Y., & Hermanto, B. (2022). Kajian Faktor Natural Dan Kultural 

Terhadap Penanggulangan Kemiskinan Di Kota Medan (Medan Utara). 

Potensi, 2(2), 23–35. 

Imanda, R., & Faizah, S. I. (2015). Motivasi Pengusaha Dalam Pengembangan 

Inovasi Produk (Penelitian Deskriptif Terhadap Pengusaha Garmen Muslim 

di Gresik). Jurnal Ekonomi Syariah Teori Dan Terapan, 2(5), 413. 

https://doi.org/10.20473/vol2iss20155pp413-425 

irawan, I. (2020). Analisis e-marketing terhadap keputusan pembelian konsumen 

secara online. Journal of Business and Banking, 9(2), 247. 

https://doi.org/10.14414/jbb.v9i2.1907 

Iryani, E. (2017). Al- Qur’an Dan Ilmu Pengetahuan Eva Iryani 1. Jurnal Ilmiah 



88  

 

 

Universitas Batanghari Jambi, 17(3), 70. 

Kishoer, K. (n.d.). Innovation in In-Store Promotion Effects on Consumer 

Purchase Decision. 

Kusuma, I. D., & Untarini, N. (2014a). Pengaruh pengetahuan produk terhadap 

niat beli dengan sikap sebagai variabel intervening. Jurnal Ilmu Manajemen, 

2(4), 1573–1583. 

Kusuma, I. D., & Untarini, N. (2014b). Pengaruh pengetahuan produk terhadap 

niat beli dengan sikap sebagai variabel intervening. Jurnal Ilmu Manajemen, 

2(4), 1573–1583. 

Makbul, M. (2021). Metode Pengumpulan Data Dan Instrumen Penelitian. 

Frontiers in Neuroscience, 14(1), 1–13. 

Mardiatmoko, G. (2020). PENTINGNYA UJI ASUMSI KLASIK PADA ANALISIS 

REGRESI LINIER BERGANDA ( STUDI KASUS PENYUSUNAN 

PERSAMAAN ALLOMETRIK KENARI MUDA [ CANARIUM INDICUM L .]) 

The Importance of the Classical Assumption Test in Multiple Linear 

Regression Analysis ( A Case Study of . 14(3), 333–342. 

Masda, P. G. (2013). pengaruh inovasi produk dan harga terhadap keputusan 

pembelian galamai di kota payakumbuh. 

Maulana, F. R., Hasnita, N., & Syariah, P. (n.d.). PENGARUH PENGETAHUAN 

PRODUK DAN WORD OF MOUTH. 124–137. 

Mursyid fadhil. (2020). ANALISIS KONSEP TRIPLE HELIX DALAM 

MENDORONG PENGEMBANGAN INDUSTRI KREATIF SEBAGAI 

UPAYA MENINGKATKAN KESEJAHTERAAN MASYARAKAT 



89  

 

 

MENURUT PERSPEKTIF EKONOMI ISLAM. 

File:///C:/Users/VERA/Downloads/ASKEP_AGREGAT_ANAK_and_REMAJ

A_PRINT.Docx, 21(1), 1–9. 

Nawawi, I. (2012). Strategi Inovasi Produksi dan Kompetitif Bisnis dalam 

Perspektif Islam. Al-Tahrir: Jurnal Pemikiran Islam, 12(1), 153–173. 

Novita Mega Angel Virdianasari. (2021). Analisis Pengaruh Kreatif Dan Inovatif 

Di Dunia Bisnis Kewirausahaan Dalam Perspektif Ekonomi Islam. Niqosiya: 

Journal of Economics and Business Research, 1(1), 37–47. 

https://doi.org/10.21154/niqosiya.v1i1.81 

Nuraini, N. (2018). Halalan Thayyiban Alternatif Qurani Untuk Hidup Sehat. 

Jurnal Ilmiah Al-Mu’ashirah, 15(1), 82. 

https://doi.org/10.22373/jim.v15i1.5460 

Oktaniar, F., Listyaningsih, E., & Purwanto, B. (2020). The Effect of Halal 

Labeling, Advertisement Creativity and Lifestyle on Purchase Decisions of 

Wardah Products (Case Study of Students of Universitas Malahayati). KnE 

Social Sciences, 2020, 692–700. https://doi.org/10.18502/kss.v4i14.7926 

Priyanto, D. (2013). Analisis Korelasi, Regresi dan Multivariate dengan SPSS. 

Edisi Pertama. Penerbit Gava. 

Purwanto, N. (2019). Variabel Dalam Penelitian Pendidikan. Jurnal Teknodik, 

6115, 196–215. https://doi.org/10.32550/teknodik.v0i0.554 

Rachmawati, A. G., & Suhartuti. (2016). Customer Relationship Management 

(CRM) dan Pengaruhnya terhadap lLoyalitas Pelanggan Klinik Kecantikan 

Metamorf Sidoarjo. Jurnal Mebis (Manajemen Dan Bisnis), 1(1), 75–84. 



90  

 

 

Rahmadi Islam. (2018). Pengaruh Biaya Distribusi dan Biaya Promosi Terhadap 

Penjualan. 3(3), 1–13. http://dx.doi.org/10.1186/s13662-017-1121-

6%0Ahttps://doi.org/10.1007/s41980-018-0101-

2%0Ahttps://doi.org/10.1016/j.cnsns.2018.04.019%0Ahttps://doi.org/10.101

6/j.cam.2017.10.014%0Ahttp://dx.doi.org/10.1016/j.apm.2011.07.041%0Aht

tp://arxiv.org/abs/1502.020 

Ridwan, M. (2018). Keputusan Pembelian Melalui Situs Belanja Online Terhadap 

Perilaku Konsumtif Masyarakat Dalam Perspektif Ekonomi Islam (Studi 

Kasus Pada Pengguna Aplikasi Lazada di Medan). Skripsi, Universitas Islam 

Negeri Sumatera Utara, 1–202. 

Riko Junaidi, F. S. (2016). Pengaruh ke Pemimpinan dan Budaya dan Organisasi 

Terhadap Kinerja Pegawai pada UPTD BALTEKKOMDIK Dinas 

Pendidikan Sumatra Barar. 1–23. 

Rindengan, B. (2004). Potensi Kelapa Muda Dan Pengolahannya. 3, 46–60. 

Santy, R. D., & Atika, S. D. (2020). Purchasing Decisions in Terms of Perceived 

Quality and Product Knowledge. Proceedings of the International 

Conference on Business, Economic, Social Science, and Humanities – 

Economics, Business and Management Track (ICOBEST-EBM 2019), 112, 

94–99. https://doi.org/10.2991/aebmr.k.200108.023 

Sariningsih, E., & Srimiati, M. (2018). Formulation of Avocado Juice with 

Coconut Water Potentially Lowers Hypertension. Nutri-Sains: Jurnal Gizi, 

Pangan Dan Aplikasinya, 2(1), 24. https://doi.org/10.21580/ns.2018.2.1.2582 

Sayid, Q. (2011). Sumber-Sumber Ilmu Pengetahuan dalam Al-Qur’an dan Hadist. 



91  

 

 

Humaniora, 2(9), 1339–1350. 

Simamora, S., Silalahi, M., Nainggolan, N. T., & Candra, V. (2019). Pengaruh 

Harga Dan Customer Relationship Marketing Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen Pada Ud Sentral Jaya Pematangsiantar. SULTANIST: 

Jurnal Manajemen Dan Keuangan, 7(2), 62–72. 

Sri Mulyati, Achmad Abubakar, & Hasyim Hadade. (2023). Makanan Halal dan 

Tayyib dalam Perspektif Al-Quran. Jurnal Ilmu Sosial Dan Humaniora, 1(1), 

23–33. https://doi.org/10.58540/isihumor.v1i1.150 

Suarjana, I. K., Wayan, N., & Suprapti, S. (2018). Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Udayana , Bali , Indonesia Pada era teknologi komunikasi yang 

berkembang sangat pesat , masyarakat membutuhkan akses internet yang 

cepat , mudah , dan murah . Baik pengguna internet maupun volume 

penggunaannya makin. 7(4), 1920–1949. 

Subianto, T. (2007). Studi Tentang Perilaku Konsumen Beserta Implikasinya 

Terhadap Keputusan Pembelian. Jurnal Ekonomi Modernsasi, 3, 165–182. 

Tripa annur Falah, Zainal Abidin, S. H. (2020). Bulletin of Management and 

Business. 1(September), 11–23. 

Umuri, K., & Ibrahim, A. (2020). Analisis Perilaku Pedagang Kaki Lima Menurut 

Tinjauan Etika Bisnis Islam. Jurnal Iqtisaduna, 6(2), 187–197. 

Usmadi. (2020). PENGUJIAN PERSYARATAN ANALISIS. 7(1), 50–62. 

Widya Dewi Anjaningrum, A. P. S. (2018). Kreatifitas dan inovasi produk 

industri kreatif. September, 61–70. 

Yoesmanam, I. C. (2018). Pengaruh Pengetahuan Produk dan Persepsi Kualitas 



92  

 

 

Produk terhadap Keputusan Pembelian pada Kosmetik Organik. BISMA 

(Bisnis Dan Manajemen), 7(2), 134. 

https://doi.org/10.26740/bisma.v7n2.p134-142 

Zalu, S. (2020). Strategi Penelitian Kualitatif dan Kuantitatif, h. 38. Jurnal, 4, 28–

38. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


