PENGARUH KELAS SOSIAL, GAYA HIDUP, BRAND IMAGE,
DAN INOVASI PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PAKAIAN MERK H&M SERTA
TINJAUANNYA DALAM PERSPEKTIF ISLAM
(Studi Pada Konsumen Pakaian H&M Mall Of Indoneisa)
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