
i 

 

PENGARUH ELECTRONIC WORD OF MOUTH (eWOM), CITRA MEREK, 
KUALITAS PRODUK, DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN SMARTPHONE XIAOMI REDMI NOTE 10 PRO SERTA 
TINJAUANNYA DARI SUDUT PANDANG ISLAM 

(Studi Kasus Pada Viewers Channel YouTube Gadgetin di DKI Jakarta) 
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