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HALAMAN PERNYATAAN

Dengan ini saya menyatakan Tesis yang berjudul:

“ Pengaruh Personal Relevance, Intrusiveness dan Iritation pada location based
advertising (LBA) dengan Sikap Konsumen sebagai intervening serta dampaknya
pada Minat Beli” adalah benar hasil kerja saya sendiri dan belum pernah

dipublikasikan oleh siapapun juga sebelumnya.

Sumber-sumber data yang diperoleh dan digunakan telah dinyatakan secara jelas

dan benar.
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