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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini ialah untuk mengetahui pengaruh kualitas produk,
harga dan brand trust terhadap keputusan pembelian pada produk Nature Republic
Aloe Vera secara parsial dan simultan. Populasi dalam penelitian ini adalah
mahasiswi FEB UY Angkatan 2016. Teknik pengambilan sampel yang digunakan
adalah teknik sampel simple random sampling dan penetapan ukuran sampel
menggunakan rumus slovin. Ukuran sampel dalam penelitian ini sebanyak 75
responden. Data dikumpulkan dengan penyebaran kuesioner. Metode analisis data
yang digunakan yaitu analisis regresi berganda, uji t (parsial) dan uji F (simultan).
Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) kualitas produk berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian. (2) harga berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian. (3) brand trust berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian. (4) secara simultan variabel independen
berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian. Dalam sudut pandang
Islam, keputusan pembelian dengan kualitas produk, harga, dan brand trust terhadap
produk nature republic telah sesuai dengan syariat islam, dimana kualitas produk
nature republic telah sesuai dengan ketentuan racikan kosmetik legal, dan harga
yang diberikan sesuai dengan kerelaan dari kedua belah pihak serta pihak nature
republic selalu menjaga kepercayaan brand terhadap konsumen sehingga
terciptanya loyalitas pelanggan karna kualitas dan bahan-bahan yang digunakan
sesuai dengan apa yang dicantumkan diproduknya tanpa adanya penipuan .
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