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Uraian Abstrak 
 
  Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana citra merek, 
gaya hidup mempengaruhi keputusan pembelian melalui minat beli, serta 
mengetahui apakah citra merek dan gaya hidup mempengaruhi keputusan 
pembelian melalui minat beli dalam pandangan Islam. Jenis penelitian yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian asosiatif, sampel dalam 
penelitian ini adalah konsumen produk iphone apple, berjumlah 100 orang, 
sedangkan pengambilan sampel teknik menggunakan metode Non Probability 
Sampling yaitu Purposive Sampling. Teknik analisis data yang digunakan (path 
analysis) dan uji sobel.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa hasil tersebut menunjukkan citra merek 
dan gaya hidup memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, 
pengaruh citra merek memiliki hasil positif dan signifikan terhadap keputusan 
pembelian, serta gaya hidup terhadap keputusan pembelian memiliki pengaruh 
yang positif dan signifikan. Minat beli dapat memediasi pengaruh citra merek 
terhadap keputusan pembelian tersebut, serta  minat beli memediasi pengaruh 
gaya hidup terhadap keputusan pembelian. Tinjauan Islam menjelaskan bahwa 
dalam menentukan citra merek dan gaya terhadap keputusan pembelian dan 
minat beli harus sesuai syari’at Islam yaitu suci, halalan, thayyiban, dan tidak 
merugikan. Minat beli merupakan wujud dari rasa syukur, jika didasari aturan 
syari’at Islam, penuh keikhlasan dengan memberikan pelayanan terbaik dan 
rasa syukur kepada Allah SWT.  
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Pieces of Abstract 
 

The purpose of this research is to find out how brand image, lifestyle 
influence purchasing decisions through purchase intention, and to find out 
whether brand image and lifestyle influence purchasing decisions through 
purchase intention in Islamic view. The type of research used in this research is 
associative research, the sample in this study is the consumer of iPhone apple 
products, amounting to 100 people, while the sampling technique uses 
themethod, Non Probability Sampling namely Purposive Samplimg. The data 
analysis technique used (path analysis) and single test. 

The results showed that these results indicate that brand image and lifestyle have a 
positive and significant influence on purchase intention, the effect of brand image has a 
positive and significant result on purchasing decisions, and lifestyle on purchasing 
decisions has a positive and significant effect. Purchase intention can mediate the 
influence of brand image on the purchase decision, and purchase intention can mediate 
the influence of lifestyle on purchasing decisions. The Islamic review explains that in 
determining the brand image and style of purchase decisions and purchase intentions, it 
must be in accordance with Islamicnamely holy, lawhalalan, thayyiban,, and not 
harmful. Purchase interest is a form of gratitude, if it is based on Islamic shari'ah rules, 
full sincerity by providing the best service and gratitude to Allah SWT. 
 
Keywords : brand image, lifestyle, purchase intention, purchase decision 
 

  


	ABSTRAK
	BAB II
	Ali, Hasan . 2013. Marketing dan Kasus-Kasus Pilihan. Yogyakarta. CAPS (Center For Academic Publishing Service)
	Assauri, Sofjan. 2013. Manajemen Pemasaran. Jakarta : Rajawali Pers
	Agusty Ferdinand. 2012. Metode Penelitian Manajemen. Yogyakarta: Universitas Diponegoro
	Durianto, dkk. (2013). Strategi Menaklukkan Pasar Melalui Riset Ekuitas dan Perilaku Merek. Jakarta: Penerbit Gramedia Pustaka Utama.
	Endro Sukotjo dan Aryanti Dwi Rahayu. 2011. Analisis Pengaruh Brand Image (Citra Merek) Sepatu Converse All Star Terhadap Minat Beli Konsumen Pengguna Sepatu Converse All Starpada Mahasiswa Universitas Haluoleo Kendari. Jurnal.
	Kotler, Philip and Kevin Lane Keller, 2011. Manajemen Pemasaran, Edisi 13 Jilid 1 dan 2, Alih Bahasa : Bob Sabran, Erlangga, Jakarta.
	Kotler, Philip and Gary Armstrong. 2012. Prinsip-Prinsip Pemasaran. Edisi 13. Jilid 1. Jakarta: Erlangga.
	Kotler, Philip and Kevin Lane Keller, 2016. Marketing Managemen, 15th Edition, Pearson Education,Inc.
	Mandey, Silvia L. (2009). Pengaruh Faktor Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen. Jurnal Analisis. Vol. 6(1), Hal.92-100.
	Nugraheni, P.N.A. 2003. Perbedaan Kecenderungan Gaya Hidup Hedonis Pada Remaja Ditinjau dari Lokasi Tempat Tinggal. Skripsi (tidak diterbitkan). Surakarta : Fakultas Psikologi UMS.
	Schiffman, L.G., & Kanuk, L.L. (2010). Consumer Behaviour (10th ed). New Jersey, Pearson Prentice Hall.
	Swastha, Basu, DH, dan Irawan (2014), Manajemen Pemasaran. Yogyakarta: Liberty.
	Setiadi, Nugroho J. (2010). Perilaku Konsumen. Cetakan 4. Edisi Revisi. Jakarta: Kencana.
	Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Bandung : Alfabeta, CV
	Terry, George R. 2012. Prinsip-Prinsip Manajemen, penerjemah J-Smith D.F.M. Jakarta: PT Bumi Aksara.




