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Uraian Abstrak

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk menguji pengaruh
kemudahan penggunaan aplikasi, potongan harga dan promosi terhadap minat
konsumen. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah Masyarakat di
Kota Jakarta berjumlah 153 responden. Metode pengumpulan data dengan
menggunakan kuesioner. Analisis data menggunakan analisis regresi linier
berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) kemudahan penggunaan
aplikasi memiliki pengaruh tidak signifikan terhadap minat konsumen. (2)
potongan harga memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat
konsumen. (3) promosi memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat
konsumen. (4) kemudahan penggunaan aplikasi, potongan harga dan promosi
secara simultan berpengaruh signifikan terhadap minat konsumen. Dalam syari’at
Islam Jasa yang diberikan memiliki manfaat (tidak mudharat) sehingga
diperbolehkan bagi umat Islam. Karena Allah SWT hanya memperbolehkan
manusia menggunakan jasa yang halal dan sesuatu yang baik bagi kepentingan
umat manusia.

Kata Kunci : kemudahan penggunaan aplikasi, potongan harga dan promosi





