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Uraian Abstrak 

 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk menguji pengaruh green 

marketing dan pengetahuan konsumen terhadap keputusan pembelian. 

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah Warga Jakarta Utara 

yang pernah menggunakan produk The Body Shop yang berjumlah 200 

orang. Metode pengumpulan data dengan menggunakan kuesioner. 

Analisis data menggunakan analisis regresi linier berganda. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa: (1) green marketing memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. (2) pengetahuan 

konsumen memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. (3) green marketing dan pengetahuan konsumen secara 

simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Dalam 

syari’at Islam produk The Body Shop stelah menerapkan prisip ekonomi 

islam yaitu dengan penjualan yang memperhatikan lingkungan,  dan 

anjuran mengkonsumsi produk sesuai kebutuhan umat manusia. 
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