
 

118 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Abdurrahim M. Suwandi & Azis E. 2018. Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi 

Penggunaan E-Money Pada Generasi Millenials (Studi Kasus Pada 

Mahasiswa S1 IPB) - e-Proceeding of Management, 5 (3) : 3104-3111  

 

Abidin, Muhammad S. 2015. “Dampak Kebijakan E-money di Indonesia Sebagai 

Alat Sistem Pembayaran Baru”. Jurnal Akuntansi AKUNESA, 3 (2) : 1-21. 

 

Adityawarman. 2014. Jasa Marga Kesulitan Siapkan Uang Kembalian. 

http://ekbis.sindonews.com/read/2014/03/11/34/843175/jasa-marga-

kesulitansiapkan-uang-kembalian 

 

Ajzen, I. 2012. The theory of planned behavior. In P. A. M. Lange, A. W. 

Kruglanski & E. T. Higgins (Eds.), Handbook of theories of social 

psychology (Vol. 1, pp. 438-459). London, UK: Sage 

 

Ajzen, I. 2015. Consumer Attitudes and Behavior: “The Theory of Planned 

BehaviorApplied to Food Consumption Decisions”. Rivista di Economia 

Agraria, Anno LXX,n. 2, 2015: 121-138. DOI: 10.13128/REA-18003. ISSN 

(print): 0035-6190. ISSN (online): 2281-1559 

 

Alam, S.S. & Sayuti, N.M. 2011. Applying the theory of planned behavior (TPB) 

in halal foodpurchasing”. International Journal of Commerce and 

Management, 21 (1) : 8-20 

 

Ali, H., & Lilik Purwandi. 2017. Millennial Nusantara Pahami Karakternya, 

Rebut Simpatinya. Jakarta: PT Gramedia Pustaka Utama.  

 

Ancok, D. & Suroso, F. N. 2011. Psikologi Islami: Solusi Islam atas Problem-

problem Psikologi. Yogyakarta: Pustaka Pelajar 

 

Anjelina. 2018. Persepsi Konsumen Pada Penggunaan E-Money. Journal Of 

Applied Managerial Accounting, 2 (2) : 219-231 

 

Annisa, S. N. Amalia. 2018. Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Minat Individu 

Terhadap Financial Technology (Fintech) Syariah (Paytren) Sebagai Salah 

Satu Alat Transaksi Pembayaran (Pendekatan Technology Acceptance 

Model (TAM) dan Theory Of Planned Behavior (TPB). Iqtishaduna Jurnal 

Ekonomi dan Keuangan Islam. 9 (1) : 57-73 

https://jurnalmahasiswa.unesa.ac.id/index.php/jurnal-akuntansi/issue/view/847
http://journal.uinmataram.ac.id/index.php/iqtishaduna/issue/view/73


 

119 
 

Appiah, R, G, Gloria K. Q. Kwame A. B. 2011. Customer Satisfaction in the 

Outdoor Advertising Industry. International Journal of Marketing Studies. 3 

(2) : 82-91. 

 

Ariyanto, Debby. 2018. Pengaruh Attitude, Subjective Norm, Dan Perceived 

Behavioral Control Terhadap Repurchase Intention E-Money. Jurnal Ilmu 

Manajemen Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Negeri 

Surabaya. 6 (4) : 583-589 

 

Assauri, Sofjan. 2011. Manajemen Pemasaran, Konsep Dasar dan Strategi. 

Jakarta: PT Rajagrafindo Persada 

 

Azam, A. 2016. An empirical study on non-Muslim’s packaged halalfood 

manufacturers. Journal of Islamic Marketing, 7 (4) : 441–460. 

https://doi.org/10.1108/JIMA-12-2014-0084 

 

Bawono, Anton. 2014. Kontribusi Religiusitas dalam Rasionalitas Konsumsi 

Rumah Tangga Muslim. Inferensi, Jurnal Penelitian Sosial Keagamaan. 8 

(2) : 287-308. 

 

Cahaya A. Mentari. 2018. Analisis Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Minat 

Dalam Menggunakan Uang Elektronik Di Kota Denpasar, Provinsi Bali. 

Jurnal Ekonomi Pembangunan Universitas UDAYANA. 7 (4) : 646-676 

 

Candraditya, H. 2013. Analisis Penggunaan Uang Elektronik (Studi Kasus Pada 

Mahasiswa Pengguna Produk Flazz BCA di Fakultas Ekonomika dan Bisnis 

Universitas Diponegoro). Journal Of Management. 2 (3) : 1-11 

 

Cruz, L., Suprapti N. W. S., & Yasa N. Y. K. 2015. Aplikasi Theory Of Planned 

Behavior Dalam Membangkitkan Niat Berwirausaha Bagi Mahasiswa 

Fakultas Ekonomi Unpaz, Dili Timor Leste. E-Jurnal Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Udayana. 4 (12) : 895-920 

 

Darmadi S.S. Syamsul M.M. & Sukmawati M. 2018. Analysis Of Factors 

Affecting People's Behavior In Using Electronic Payment Instruments. 

Jurnal Organisasi dan Manajemen, 14 (2) : 108-119 

 

Destriyanto, E. Pristi, & Setiawan, F. 2019. Analisis Faktor Pendapatan Dan 

Religiusitas Dalam Mempengaruhi Minat Muzakki Dalam Membayar Zakat 

Profesi. Jurnal Analisis Bisnis Ekonomi,  17 (1) : 32-43 

https://doi.org/10.1108/JIMA-12-2014-0084


 

120 
 

Elok D. Parastiti, & Mukhlis I. 2015. Analisis Penggunaan Uang Elektronik Pada 

Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Malang (Studi Kasus: 

Uang Elektronik Brizzi) - Jurnal Ekonomi dan Studi Pembangunan, 7 (1) : 

75-82 

 

Endang, F. P. 2010. Pergeseran Paradigma Perpustakaan Generasi Millennial. 

Visi Pustaka, Vol.12 No.2 – Agustus 2010 

 

Farida, I., Mahmud. 2015. Pengaruh Theory Planned Of Behavior Terhadap 

Intensi Berwirausaha Mahasiswa - Jurnal Ilmiah STIE MDP. 5 (1) : 37-45 

 

Farrag, D. A., & Hassan, M. 2015. The Influence of Religiosity on Egyptian 

Muslim Youths’ Attitude Towards Fashion. Journal of Islamic Marketing. 6 

(1) : 95–108. doi: https://doi.org/10.1108/JIMA-04-2014-0030. 

 

Fatmasari, D. & Wulandari, S. 2016. Analisis Faktor Faktor Yang Mempengaruhi 

Minat Mahasiswa Dalam Penggunaan APMK - Al-Mustashfa: Jurnal 

Penelitian Hukum Ekonomi Syariah. 4 (1) : 93-103 

 

Ferdinand, Augusty. 2014. Metode Penelitian Manajemen. BP Universitas 

Diponegoro. Semarang. 

 

Firdauzi, Indrawan. 2017.  Pengaruh Kemampuan Finansial, Kemudahan, Dan 

Perilaku Konsumen Terhadap Minat Penggunaan Uang Elektronik Di Kota 

Yogyakarta. Jurnal Pendidikan dan Ekonomi Fakultas Ekonomi Universitas 

Negeri Yogyakarta. 6 (1) : 77-87   

 

Firman A. Ramadhan, Andrian Budi, & Prasetyo Lala Irviana. 2016. Persepsi 

Mahasiswa Dalam Menggunakan E-Money. Jurnal Dinamika Ekonomi dan 

Bisnis. 13 (2) : 131-145  

 

Fung, Ben, Miguel Molico, & Gerald Stuber. 2014. Electronic money and 

payments: Recent developments and issues. No. 2014-2. Bank of Canada 

Discussion Paper, 2014. 

 

Grupta, A. & Dogra, N. 2017. Tourist Adoption of Mapping Apss: A UTAUT2 

Perspective of Smart Travellers. Journal Tourism and Hospitality 

Management. 23 (2) : 145-161. 

 



 

121 
 

Hair, et. al., 2018. Multivariate Data Analysis, 8th Edition. Cengage Learning 

publisher, London, United Kingdom  

 

Handayani, L. 2015. Analisis preferensi penggunaan uang elektronik pada kereta 

api commuter JABODETABEK. Jurnal Ilmiah Mahasiswa Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Brawijaya. 4 (1) : 1-14 

 

Handayani, Sri Darwini, Eka Agustiani & Imanuella. 2018. Pengaruh Religiusitas 

Terhadap Perilaku Memilih Bank Syariah Melalui Kepercayaan Merek 

(Studi Pada Nasabah Bank Syariah di Kota Mataram). Jurnal Ditribusi: 

jurna Ilmu Management dan Ilmu Bisnis.  6 (2) : 47-59 

 

Haryono, T., Sumarwan, U., Saefuddin, A. & Hartoyo. 2012. Structural model of 

factors influencing consumer' intention to use natural gas: an application of 

planned behavior theory. Global Advanced Research Journal of Educational 

Research and Review. 1 (10) : 244-252.  

 

Hasanuddin Ali. 2015. Generasi Millenial Indonesia : Tantangan dan Peluang 

Pemuda Indonesia. Retrieved from https://www.hassanuddinali.com. 

 

Hatta, M., Baihaqi, & Ramahdaniati, R. 2017. Perilaku Berbagi Pengetahuan 

Akuntansi Pada Dosen Akuntansi Kota Bengkulu: Pendekatan Theory Of 

Planned Behavior (TPB). Jurnal Akuntansi, Ekonomi dan Manajemen 

Bisnis. 5 (1) : 26-44 

 

Huda, N., N. Rini, Y. & Mardoni, P. Putra. 2012. The Analysis of Attitudes, 

Subjective Norms, and Behavioral Control on Muzakki’s Intention to Pay 

Zakah. International Journal of Business and Social Science. 3 (22): 271-

279. 

 

Huda, Nurul. 2018. Faktor Yang Mempengaruhi Perilaku Konsumsi. Ekuitas: 

Jurnal Ekonomi dan Keuangan. 2 (2) : 247 – 270  

 

Irawan, H., Hendayani, R., & Widyan, D., 2016. Adoption of Electronic Toll 

Application Analysis. International Journal of Economics and Management 

10 (1): 211 – 222  

 

Jahwari, Dawood Sulaiman Al. 2016. “An Integrative Model of Muslim Students’ 

Religiosity dan Travelling Behavior to Gaming Destinations”. Disertasi, 

California: Proquest. 

http://ub.ac.id/


 

122 
 

 

Khraim, H. 2010. “Measuring Religiosity in Consumer Research from Islamic 

Perspective.” International Journal of Marketing Studies. 2 (2) : 166–179. 

 

Lestari, Alfi Mulikhah, 2015. Pengaruh Religiusitas, Produk Bank, Kepercayaan, 

Pengetahuan, dan Pelayanan terhadap Preferensi menabung pada Perbankan 

Syariah (Studi Kasus Pada Mahasiswa FEB Universitas Brawijaya, Jurnal 

Ilmiah FEB Universitas Brawijaya. 3 (1) 

 

Malhotra, Naresh K. 2010. Riset Pemasaran (Marketing Research). Edisi 4 Jilid 

1. New Jersey, Indonesia: PT. Indeks. 

 

Mangkunegara, A.P. 2011. Perilaku Konsumen. Edisi Revisi.Bandung: PT Refika 

Aditama. 

 

Mannan, A. 1997. Teori dan Praktek Ekonomi Islam. Yogyakarta: PT Dana 

Bhakti Prima Yasa. 

 

Mariana D. Lestari. 2019. Pengaruh Kelebihan Penghasilan Dan Religiusitas 

Terhadap Intensi Masyarakat Desa Takeranklating Tikung Lamongan Untuk 

Menjadi Nasabah Di Perbankan Syariah. Jurnal Ekonomi Syariah. 3 (2) : 

172-186 

 

Monintja, T. C. N. 2015. Hubungan antara Karakteristik Individu, Pengetahuan 

dan Sikap dengan Tindakan PSN DBD Masyarakat Kelurahan Malalayang I 

Kecamatan Malalayang Kota Manado. Jurnal Ilmu Kesehatan Masyarakat 

Unsrat. 5 (2b) : 503-519. 

 

Murni. A. 2013. Ekonomika Makro. PT Refika Aditama: Bandung 

 

Nelasari. R. P., & Cahyono, H. 2018. Pengaruh Sistem Transaksi Non Tunai 

Terhadap Tingkat Konsumsi Masyarakat Di Surabaya. Jurnal Ekonomi 

Islam. 1 (2) : 165-171 

 

Nugroho, Anton. 2018. Factors Affecting Consumers Interst in Electronic Money 

Usage With Theory of Planned Behavior (TPB). Journal of Consumer 

Sciences 2018. 3 (1) : 15-27 

 



 

123 
 

Nur’aini I. R. 2019. Analisis Pengaruh Tingkat Religiusitas, Pengetahuan Dan 

Lingkungan Sosial Terhadap Minat Menabung Mahasiswa Di Bank Syariah 

Kota Malang. Jurnal Ilmiah Riset Manajemen. 8 (19) : 79-87 

 

Pace, Stefano. 2014. “Effects of Intrinsic dan Extrinsic Religiosity on Attitudes 

toward Products: Empirical Evidence of Value-Expressive dan Social-

Adjustive Functions “. The Journal of Applied Business Research. 

 

Parry, E., & Urwin, P. 2011. Generational differences in workvalues: A review of 

theory and evidence. International Journal of Management Reviews, 13 (1) : 

79–96. doi:10.1111/j.1468-2370.2010.00285.x. 

 

Peter J. Paul & Olson Jerry C. 2010. Consumer Behavior and Marketing Strategy 

9
th

 ed.New York, USA: Mc Graw Hill 

 

Pratiwi, E. F., Subekti,I., & Fuad, A. 2015. Determinan Perilaku Nasabah 

Pengguna Mobile Banking: Model Decomposed Theory Of Planned 

Behavior. Ekuitas: Jurnal Ekonomi dan Keuangan. 19 (3) : 378 – 396 

 

Purnomo SD, Serfiyani CY, & Hariyani I. 2012. Untung dengan Kartu Kredit, 

Kartu ATM Debit, & Uang Elektronik. Jakarta (ID): Visimedia.  

 

Rafiah D. Pakpahan. 2017. Pengaruh Pengetahuan Dan Sikap Terhadap Perilaku 

Masyarakat Pada Bank Syariah Di Wilayah Kelurahan Sei Sikambing. 

Jurnal At-Tawassuth 3 (3) : 345 – 367 

 

Rahmadani, A. 2019. Pengaruh Social Marketing Campaign Terhadap Keputusan 

Konsumen Menggunakan Uang Elektronik Dengan Metode Structural 

Equation Modelling (SEM) Pada SPBU Pertamina Kota Pontianak. Jurnal 

S1 Teknik Industri UNTAN. 3 (1) : 1-6 

 

Rahmatsyah, Deni. 2011 “Analisa faktor-faktor yang mempengaruhi penggunaan 

produk baru (Studi Kasus: Uang Elektronik Kartu Flazz BCA)” Tesis. 

Fakultas Ekonomi Progiram Studi Magister Manajemen Universitas 

Indonesia. Jakarta 

 

Ramadani, L. 2016. Pengaruh penggunaan Kartu Kredit dan Uang Elektronik (e-

money) terhadap pengeluaran konsumsi mahasiswa. Jurnal Ekonomi dan 

Studi Pembangunan. 8 (1) : 1-8 . 

 

http://jurnal.untan.ac.id/index.php/jtinUNTAN/article/view/31374
http://jurnal.untan.ac.id/index.php/jtinUNTAN/article/view/31374
http://jurnal.untan.ac.id/index.php/jtinUNTAN/article/view/31374


 

124 
 

Ramdani, D., D., Suryani, R., Gandana, Setyamarta, N., & Aulina, L. 2015. Triple 

C (Centralize And Comprehensive Concept) Sebagai Usaha Strategis 

Penerapan E-money Indonesia. e-Proceedings PKM – GT. Ditjen DIKTI  

 

Rizqa, M. Khairi. 2019.  Analisis Penggunaan Alat Pembayaran Menggunakan 

Kartu (APMK) dan E-Money terhadap konsumsi masyarakat di Banda 

Aceh. Jurnal Ilmiah Mahasiswa Ekonomi Islam. 1 (1) :19-36 

 

Rohmah, F. 2018. Perkembangan Uang Elektronik pada Perdagangan di 

Indonesia. Jurnal Bisnis dan Manajemen Islam. 6 (1) : 1-19 

 

Salsabila N, Refi Rifaldi & Windya Giri. 2017. Peta Positioning Uang Elektronik 

Berdasarkan Persepsi Masyarakat di Indonesia Tahun 2017. Jurnal Riset 

Bisnis dan Manajemen (JRBM). 10 (2) : 31-41 

 

Schiffman, L., & Kanuk, L. 2010. Consumer Behavior (10th ed.). USA: Pearson. 

 

Setyo F. Wibowo & Dede Rosmauli. 2015. Pengaruh Persepsi Manfaat, Persepsi 

Kemudahan, Fitur Layanan, Dan Kepercayaan Terhadap Minat 

Menggunakan E-Money Card (Studi Pada Pengguna Jasa Commuterline Di 

Jakarta). Jurnal Riset Manajemen Sains Indonesia (JRMSI) | 6 (1) : 440-456 

 

Shook, C. & Bratianu. 2010. Entrepreneurial Intent in a Transitional Economy: an 

Application of the Theory of Planned Behavior to Romanian Students. 

International Entrepreneurship and Management Journal. 6 3) : 231-247. 

 

Solomon, Michael R. 2011. Consumer Behavior (Buying, Having, and Being). 

New Jersey: Pearson. 

 

Souiden, Nizar, & Yosr Jabeur. 2015. “The impact of Islamic beliefs on 

consumers’ attitudes dan purchase intentions of life insurance.” 

International Journal of Bank Marketing. 33 4) : 423-441. 

 

Sudaryati, E. 2017. The Influence of Perceived Usefulness, Perceived Ease of 

Use, Attitude, Subjectif Norm, and Perceived Behavioral Control to Actual 

Usage PSAK 45 Revision on 2011 with Intention as Intervening Variable in 

Unair Financial Department. Advances in Intelligent Systems Research, 

International Conference of Organizational Innovation. 131(1): 86-91 

 



 

125 
 

Sugiyono, 2014. Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif 

Dan R&D. Bandung: Alfabeta. 

 

Sulistyo, S. Utami, & Berlianingsih Kusumawati. 2017. Faktor-faktor yang 

mempengaruhi Minat Penggunaaan E-money (Studi pada Mahasiswa STIE 

Ahmad Dahlan Jakarta). Jurnal Balance. 14 (2) : 29-41 

 

Sungkar, I. 2010. Consumer Awareness: Thoughts and Trends Across The Globe. 

The Halal Journal. 2 (1): 22–28. 

 

Usman, R. 2017. Karakteristik uang elektronik dalam sistem pembayaran. Jurnal 

Yuridika Fakultas Hukum Airlangga. 32 (1)  : 131-156 

 

Wahyuningsih, I. 2018. Intensi Konsumen Terhadap Kosmetik Dan Produk 

Skincare Halal Di Indonesia: Pendekatan Theory Of Planned Behavior. 

Journal of Economics and Business Aseanomics (JEBA). 3 (1) : 41-59 

 

Waspada, Ikaputera. 2012. Percepatan Adopsi Sistem Transaksi Teknologi 

Informasi Untuk Meningkatkan Aksesibilitas Layanan Jasa Perbankan. 

Jurnal Keuangan dan Perbankan. 16 (1) : 122–131 

 

Widyastuti, K. Putu Wuri Handayani, & Iik Wilarso. 2017. Tantangan Dan 

Hambatan Implementasi Produk Uang Elektronik Di Indonesia: STUDI 

KASUS PT XYZ.  Jurnal Sistem Informasi (Journal of Information 

Systems). 13 (1) : 38-48 

 

William, K., C., & Page, R., A. 2011. Marketing to the generations. Journal of 

Behavioral Studises in Business, 3 (1) : 37-53. 

 

Wulan C. Mustika. 2018. Analisis Minat Masyarakat Terhadap Penggunaan E-

Tollpass Di Jabodetabek Dengan Modified Unified Theory Of Acceptance 

And Use Of Technology (Modified UTAUT). e-Proceeding of Management 

5 (2) : 1629-1637 

 

Yudhi W. Arthana R., & Novi R. 2015. Pengaruh Minat Individu Terhadap 

Penggunaan Mobile Banking (M-Banking): Model Kombinasi Technology 

Acceptance Model (TAM) Dan Theory Of Planned Behavior (TPB). Jurnal 

Informasi. 7 (1) : 25-44 

 



 

126 
 

Yulianto, Y., Augusty Tae Ferdinand, & Harry Soesanto. 2016. Studi Mengenai 

Pengaruh Tekanan Waktu Untuk Membeli, Derajat Diferensiasi Produk Dan 

Customer Value Terhadap Minat Bertransaksi Ulang Menggunakan Uang 

Elektronik. Jurnal Sains Pemasaran Indonesia. 15 (3) : 152-167 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


