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Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian
kuantitatif. Data dilakukan dengan teknik angket mellui penyebaran kuesioner.
Analisis data dengan melakukan pengujian hipotesis baik secara parsial maupun
secara simultan. Populasi penelitian ini adalah konsumen yang pernah
mengunjungi Gramedia yang berjumlah 97 orang.

Hasil penelitian menunjukan bahwa: (1) brand image pengaruh positif dan
signifikan terhadap minat beli. (2) store image memiliki pengaruh positif dan
signifikan terhadap minat beli. (3) secara simultan seluruh variabel memiliki
pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli.
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