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UraianAbstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui menganalisis  pengaruh atribut produk 

dan persepsi kualitas terhadap loyalitas merek sepeda motor Honda di Bekasi. Penelitian 

ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Teknik pengambilan dengan menggunakan 

purposive sampling yaitu pengambilan sampel sebanyak 60 responden pada Mahasiswa 

Fakultas Ekonomi Manajemen Universitas Yarsi. Metode analisis dengan menggunakan 

pendekatan analisis regresi linier berganda. 

Berdasarkan hasil uji t dalam penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial 

variabel atribut produk, persepsi kualitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

loyalitas merek (𝛼 < 0,05 ). Hasil pada uji F menunjukkan bahwa variabel atribut 

produk dan persepsi kualitas secarasi multan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap loyalitas merek ((𝛼 < 0,05 ), hasil uji asumsi klasik data normal tidak memiliki 

gangguan, hasil uji nilai R Square memiliki nilai sebesar 0,549 atau 54,9%. 
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