
 

 71   
 

DAFTAR PUSTAKA 

Al-Quran Terjemahan. Departemen Agama RI. Bandung: CV Darus Sunnah. 2015. 

Ahmad, Hatta. The Gread Quran: Referensi Terlengkap Ilmu-ilmu Al-Quran (All 

in One). Jakarta: Maghfira Pustaka. 2012. 

 

Ahmed, Rizwan Rahim. Impact of Celebrity Endorsement On Consumer Buying 

Behavior. Journal Marketing and Consumer Research. Vol 16. 2015. 

Alma, Buchory dan Saladin, Djaslim. Manajemen Pemasaran : Ringkasan Praktis, 

Teori, Aplikasi Dan Tanya Jawab. Bandung : CV. Linda Karya. 2010. 

Arikunto, S. Dasar-dasar Evaluasi Pendidikan, Bumi Aksara, Jakarta. 2010. 

Arskan, Muhammad. Impact of Brand Image and Service Quality on Consumer 

Purchase Intention: A Study of Retail Store in Pakistan. Journal Research 

Humanties and Social Science. Vol 4, Nomer 22. 2014. 

Assauri, Sofjan. Manajemen Pemasaran. Jakarta : Rajawali Pers. 2013. 

Barata, Atep Adya. Dasar-Dasar Pelayanan Prima. Jakarta : PT Alex 

mediaKomputindo. 2013. 

Bramatya, Bayu dan Jatra, Made. Pengaruh Celebrity Endorse dan Brand Image 

terhadap Keputusan Pembelian Yamaha Jupiter MX di Denpasar. Jurnal 

Manajen Unud. Vol 5, Nomer 3. 2016. 

Drummond KE & Brefere LM. Nutrition for Foodservice and Culinary 

Profesional’s. Seventh Edition. New Jersey.Jo. 2010. 

Dyah S. A. Study Elaboration  Likelihood  Model Pada Pengaruh Selebgram 

(Selebriti Endorser Instagram) Terhadap Minat Pembelian Dalam Media 

Sosial Instagram. Jurnal Universitas Brawijaya. 2014. 

Frans M Royan. Distributorship Management, Jakarta: PT.Gramedia Pustaka 

Utama. 2009. 

Imantoro. Suharyono dan Sunarti. Pengaruh Citra Merek, Iklan dan Cita Rasa 

terhadap Pembelian Mie Instan: Mie Instan Merek Indomie. Jurnal 

Administrasi Bisnis. Vol 57, Nomer 1. 2016. 

Khan, Asfhen dan Lodhi, Samreen. Influence of Celebrity Endorsement on 

Cunsumer Purchase Decision: A Case of Karachi. Journal of 

Interdisplinary Reseach. Vol 2. 2016. 



72 
 

 
 

Kurniawan, Tomi. Pengaruh Desain Kemasan, Cita rasa dan Variasi Produk 

terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Bumi Anugerah. Jurnal 

Manajemen dan Start-up Bisnis. Vol 1, Nomer 4. 2016. 

Kotler, P. & Amstrong, G. Prinsip-prinsip Pemasaran Edisi ke duabelas. Jakarta: 

Erlangga. 2014. 

Kotler dan Keller. Manajemen Pemasaran. Edisi 12. Jakarta: Erlangga. 2012. 

Mambu, Evan. The Influence Of Brand Image and Service Quality Toward 

Consumer Purchase Intention of Blue Bird Taxi Manado. Vol 3, Nomer 

ISSN 2303-1174. 2015. 

Morissan. Manajemen Penyiaran Strategi Mengelola Radio dan Televisi. Edisi 

revisi. Jakarta: Kencana. 2011. 

Muflih, Muhammad, Perilaku Konsumen dalam Perspektif Ilmu Ekonomi Islam. 

Jakarta: PT. Raja Grafindo Persada, 2006. 

Nawawi, Ismail. Perilaku Administrasi, Kajian Paradigma, Konsep, Teori dan 

Pengantar Praktik. Surabaya: ITS Press. 2009. 

Pujawan, I Nyoman. Supply chain management Edisi Kedua. Surabaya: Guna 

Widya. 2010. 

Rambat Lupiyoadi. dan A. Hamdani. Manajemen Pemasaran Jasa, Jakarta: 

Salemba Empat. 2010. 

Sahetapy, Joefar. Diferensiasi produk, strategi merek,pengaruhnya terhadap 

keputusan pembelian meubel UD Sinar Sakti Manado, Jurnal EMBA, Vol. 

1, No. 3, September : 2303-1174. 2013. 

Sahputra, Registian Pratama A. Pengaruh Celebrity Endorser dan Promotion yang 

dimediasi Minat Beli Terhadap Keputusan Pembelian. Jurnal ilmu dan riset 

manajemen. Vol 6, No. 3. 2017. 

Sari, Darlina Yunia. Sasongko, dan Julianto, Didik Eko. Pengaruh Kualitas 

Pelayanan, Reputasi Perusahaan, Atribut Produk, Dan Cita Rasa Terhadap 

Minat Beli Ulang Konsumen Teh Botol Sosro (Studi Kasus Pada Konsumen 

Pujasera JlPB. Sudirman Jember). Jurnal Penelitian Ilmiah. 2013. 

Sekaran. Metodologi Penelitian untuk Bisnis, Edisi 6, Jilid 1, Jakarta: Salemba 

Empat. 2016. 

Schiffman, Leon G. dan Kanuk, Leslie L. Consumer Behavior (10th ed.). New 

Jersey: Pearson. 2010. 



73 
 

 
 

Shimp, T. A. “Periklanan Promosi ( Aspek Tambahan Komunikasi Pemasaran 

Terpadu)”. Jilid 1. Salemba Empat. Jakarta. 2008. 

Silalahi, Ulber. Metode Penelitian Sosial. Bandung: PT. Refika Aditama. 2012. 

Sertoglu A, Catli O, Korkmaz S. Examining the Effect of Endorser Credibility on 

The Consumers’ Buying Intention : An Empirical Study in Turkey. Journal 

International Review of Management and Marketing. Vol. 4, No. 1, 2014, 

pp.66-77. ISSN: 2146-4405. 2014. 

Sugiyono. Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D, Alfabeta, Bandung. 

hn Wiley & Sons, Inc. 2012. 

Tjiptono, F. Strategi Pemasaran Edisi ke tiga, Penerbit Andi. Yogyakarta. 2008. 

Yazid Abu Fida’. Ensiklopedi Halal Haram Makanan. Pustaka Arafah. 2014. 

Wahidah, N. Komponen - Komponen yang Memengaruhi Cita Rasa Bahan Pangan. 

Jurnal Penelitian. 2010. 


