
 
 

91 
 

DAFTAR PUSTAKA 

Al-Qur’an dan Terjemah. Dapertemen Agama Republik Indonesia.2107 

Buku dan Jurnal 

Arikunto.Prosedur Penelitian: Suatu Pendekatan Praktek. Jakarta: Rineka 

Cipta.2005   

Azwar, S. Reliabilitas dan Validitas.Yogyakarta: Pustaka Pelajar.2012 

 

Arief Adi Satria. Pengaruh Harga  Promosi  Dan Kualitas Produk Terhadap 

Minat  Beli Konsumen Pada Perusahaan A36. Jurnal Manajemen  dan 

Straup Bisnis.   Volume 2 No.1.2006 

   

Anwar, Sanusi. 2011. Metedologi Penelitian Bisnis. Jakarta: Salemba Empat.2011 

 

Al-Zuhaili Wahbah. Fiqih Islam 5. Jakarta: Gema Insani.2013 

 

A.Djazuli. Kaidah Hukum Dalam Islam. Jakarta : PT Raja Grafindo Persada.2012 

 

Afzalur Rahman.Doktrin Ekonomi Islam Jilid  I, Yogyakarta : Dana  Bhakti  

Wakaf.1995 

 

Ali Hasan, Muhammad. Berbagai Macam Transaksi Dalam Islam Fiqih 

Muamalat: Jakarta: Pustaka Pelajar .2013 

 

Darmadi Durianto, dkk.2003. Invasi Pasar dengan  Iklan yang Efektif. Jakarta:  

                 Gramedia Pustaka Utama 

 

Fandy Tjiptono, Pemasaran Jasa. Malang : Bayu Media Publishing.2005 

 

Febrianty,Magdalena.Pengaruh promosi traveloka melalui twitter Terhadap 

Keputusan Pembelian. Jurnal Adminstrasi Bisnis. Volume 15 No.3.2016  

Ferdinand, Augusty. Metode Penelitian Manajemen, Edisi Kedua,Badan Penerbit  

                  Universitas Diponegoro. Semarang.2006 

 

Ghozali, Imam. Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program SPSS. Badan 

Penerbit Universitas Diponegoro. Semarang. 2011 . 

Hadari Nawawi, Ilmu Ekonomi Islam. Jakarta: PT Macanan Jaya.2009 

Ismail Razak. Pengaruh Promosi dan Harga Terhadap Minat Beli Pelanggan 

Indihome di Propinsi Dki Jakarta. Jurnal Manajemen Bisnis Krisnadwipayana. 

Volume 4 No 2.2016 

 

Kotler, Philip dan Kevin Lane Keller. Manajemen Pemasaran, Jilid 1 Edisi 13. 

Jakarta. Erlangga. 2009 

  



92 
 

Kotler, Amstrong . Prinsip prinsip pemasaran , Edisi keduabelas, Jilid I 

          Jakarta: Erlangga.2001 

 

Kotler, Philip dan  Gary Armstrong.  Prinsip - Prinsip Pemasaran. Alih Bahasa 

Bob Sabran. Edisi Kedua Belas. Jilid 1. Jakarta: Erlangga.  2008 

Masyhuri.Sistem perdagangan dalam Islam. Jakarta: Pusat Penelitian Ekonomi, 

Lembaga Ilmu Pengetahuan Indonesia.2005 

 

Muhammad Fakhru Rizky, Hanifa Yasin. Pengaruh Promosi dan Harga   

Terhadap Minat Beli Perumahan Obama. Jurnal Manajemen &Bisnis.Volume 

14 No.2.2014 

Muflih, Muhammad. Perilaku Konsumen dalam Prespektif Ilmu Ekonomi 

Islam,Jakarta: PT Raja Grafindo Persada.2006 

 

Nurhikam, A Isybah. Harga dalam Islam.Jakarta.2012 

Nur Achidah. Pengaruh Promosi, Harga, Dan Desain Terhadap Keputusan 

Pembelian Sepeda Motor Mio. Jurnal Of Management .Volumen 2 No.2 .2016 

Swastha, Basu.Manajemen Penjualan. Yogyakarta: Penerbit BPFI. 2000  

Sugiyono,Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif R&B Bandung :Alfabeta.2015 

 

Stanton, William J. Prinsip Pemasaran. Ali Bahasa Oleh Sadu Sundaru. 

            Jilid I. Edisi Kesepuluh.  Jakarta : Erlangga.2004 

 

Singarimbun & Sofian. Metode Penelitian Survei. Jakarta : Pustaka .2006 

 

Sarwono, Jonathan. Analisis Jalur untuk Riset Bisnis dengan SPSS. Yogyakarta: 

Penerbit Andi. 2007  

Suliyanto. Ekonometrika Terapan : Teori & Aplikasi dengan SPSS. Yogyakarta :  

Andi Offset.2011 

 

Tjiptono, Fandy. Strategi Pemasaran edisi ketiga. Andi Offset. Yogyakarta. 2008 

 

Tjiptono, Fandy; Candra, Gregorius; Adriana, Dadi.Pemasaran Strategik. 

Yogyakarta: Andi Offset.2008  

Wahyu Nurul Faroh,Analisa Pengaruh Harga, Promosi, Pelayanan Terhadap 

Keputusan Pembelian. Jurnal Manajemen Pemasaran. Volume 2 No. 2.2017 

Internet 

http//:www.zalora.co.id. Diakses tanggal 30 April 2018 

 

http//: www.startupbisnis.com Diakses tanggal 2 Maret 2018 

http//: wwww.kompas.com Diakses tanggal 28 April 2018 

http://www.zalora.co.id/
http://www.zalora.co.id/
http://www.startupbisnis.com/

