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Uraian Abstrak 

 

Jenis penelitian yang di gunakan dalam penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Data 

dilakukan dengan teknik angket melalui penyebaran kuesioner. Analisis data dengan melakukan 

pengujian hipotesis baik secara parsial maupun secara simultan. Populasi penelitian ini adalah 

mahasiswa fakultas ekonomi angkatan 2013 sampai 2016 yang berjumlah 1500 mahasiswa. 

Analisis data dengan melakukan pengujian hipotesis baik secara parsial maupun secara simultan. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa: (1) visibility memiliki pengaruh terhadap brand 

image. (2) attractive memiliki pengaruh signifikan terhadap brand image. (3) credibility memiliki 

pengaruh terhadap brand image. (4) power memiliki pengaruh signifikan terhadap brand image. 

(5) secara simultan seluruh variabel memiliki pengaruh signifikan terhadap brand image. 

Tinjauan Islam tentang visibility, attractive, credibility, power celebrity endorser desta 

mahendra dan Vincent ryan rompies sudah memenuhi aspek sesuai syariat Islam dengan tidak 

mengiklankan kebohongan dan artis yang tidak mengumbar aurat. Sehingga tidak memberikan 

pengaruh buruk terhadap penonton. 
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