PENGARUH CITRA MEREK, GAYA HIDUP DAN POTONGAN HARGA
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN TIDAK TERENCANA
PADA PRODUK JAM TANGAN MEREK CASIO
SERTA TINJAUANNYA DARI SUDUT PANDANG ISLAM
(Studi Kasus Pada Pengguna Jam Tangan Merek Casio di Wilayah Jakarta
Utara Khususnya Kawasan Tanjung Priok)
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