
 
 

 
 

PENGARUH CELEBRITY ENDORSER DAN BRAND IMAGE 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK  

KOSMETIK MAYBELLINE MELALUI MINAT BELI  

 SEBAGAI VARIABEL MEDIASI SERTA TINJAUANNYA 

 DARI SUDUT PANDANG ISLAM 
(Studi Pada konsumen Produk Kosmetik Maybelline di wilayah DKI 

Jakarta) 
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