
 
 

 
 

PENGARUH BRAND AMBASSADOR, VARIAN PRODUK, 

PENETAPAN HARGA DAN LOKASI TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA MINUMAN JELLY 

POTTER SERTA DARI SUDUT PANDANG ISLAM 

(Studi Kasus Pada Minuman Jelly Potter Kutai Barat 

Provinsi Kalimantan Timur) 
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