
 
 

PENGARUH BRAND AWARENESS DAN CELEBRITY ENDORSEMENT 

TERHADAP REPURCHASE INTENTION MELALUI BRAND LOYALTY 

 SEBAGAI VARIABEL INTERVENING PADA PRODUK  

SKINCARE SCARLETT WHITENING BRIGHTLY  

SERTA TINJAUNANNYA DARI  

SUDUT PANDANG ISLAM 

(Studi Kasus Pada Konsumen Produk Skincare Scarlett Whitening Brightly  

di Wilayah Kota Administrasi Jakarta) 
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