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Uraian Abstrak 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk menguji pengaruh Kualitas 

Produk, Brand Image dan Harga terhadap Keputusan Pembelian pada Alat monitor 

Cek Monitor Gula Darah Elvansense ditinjau dari sudut pandang islam. Populasi 

dari penelitian ini adalah pelanggan Alat Monitor Cek Gula Darah Elvansense. 

Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah adalah  quota sam pling  yaitu  

sampling ini mengambil jumlah sampel sebanyak jumlah yang telah ditentukan 

oleh peneliti yaitu sebesar 50 orang sampel konsumen pembelian alat monitor cek 

gula darah elvansense selama periode bulan Desember 2020. Data dikumpulkan 

dengan menggunakan metode survey dengan instrumen kuesioner.  

Metode analisis data yang digunakan yaitu analisis regresi berganda. 

Pengujian secara statistik dilakukan dengan dua cara yaitu pengujian secara parsial 

(uji t) dan secara simultan (uji F). Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) Kualitas 

Produk secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian, (2) Brand Image secara parsial berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian, (3) Harga secara parsial berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian, (4) secara simultan seluruh variabel 

independen berpengaruh dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian.  

Dalam sudut pandang Islam, alat monitor cek gula darah Elvansense sudah 

sesuai dengan etika yang dimiliki seorang tenaga pemasaran islam karena teknik 

pemasaran produk elvansense menerapkan etika taqwa, shiddiq, al-‘adl, khidmah, 

tahfif, amanah, inovatif dan bermanfaat bagi seluruh umat dalam bidang kesehatan, 

tidak menjelekan produk lain dan tidak melaukan suap (risywah).  
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