
 
 

PENGARUH CITRA MEREK, KUALITAS PRODUK,  

E-SERVICE QUALITY, DAN CELEBRITY ENDORSER 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

SCARLETT WHITENING PADA E-COMMERCE  

    SHOPEE DI WILAYAH DKI JAKARTA SERTA    

   TINJAUANNYA DARI SUDUT PANDANG ISLAM 
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