
 

 

 
 

PENGARUH WORD OF MOUTH (WOM), TESTIMONI PRODUK,           

VARIAN PRODUK DAN SOCIAL MEDIA MARKETING                          

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK                                      

THRIFT NANDE’S SHOP JAKARTA UTARA                                              

SERTA TINJAUNNYA DARI SUDUT                                                              

PANDANG ISLAM 

 

 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk 

Memperoleh gelar Sarjana Ekonomi 
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