
DAFTAR PUSTAKA

Adhitama, B. W., & Laily, N. (2021). Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk,
Harga, Dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Sarden Bantan
Dibanyuwangi. Jurnal Ilmu Dan Riset Manajemen, 10(5), 2461 0593.

Aldini Nofta Martini, Ahmad Feriyansyah, & Sella Venanza. (2021). Pengaruh
Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Handphone Oppo Di Kota
Pagar Alam. , 2(3), 132 142.
https://doi.org/10.52005/aktiva.v2i3.82

Al- : Bagian Agama Islam Republik
Indonesia Penerbit Sahifa

Anam, M. S., Nadila, D. L., Anindita, T. A., & Rosia, R. (2020). Pengaruh Kualitas
Produk, Harga dan Brand Image terhadap Keputusan Pembelian Produk Hand
and Body Lotion Merek Citra. Jesya (Jurnal Ekonomi & Ekonomi Syariah),
4(1), 120 136. https://doi.org/10.36778/jesya.v4i1.277

Arianto, N., Asmalah, L., & Rahmat, F. (2022). Pengaruh Kualitas Produk dan
Harga terhadap Keputusan Pembelian Studi pada Pengguna Mas Cleaner.
05(1), 194 203.

Ariyanto, Y. (2016). Pengaruh Ekuitas Merek Dan Gaya Hidup Terhadap
Keputusan Pembelian Mobil Nissan Juke. Jurnal Ilmu Dan Riset Manajemen,
5(3), 1 19.

Astuti, N. L. G. S. D., Widhyadanta, I. G. D. S. A., & Sari, R. J. (2021). Pengaruh
Brand Image Dan Brand Awareness Lazada Terhadap Keputusan Pembelian
Online. E-Jurnal Ekonomi Dan Bisnis Universitas Udayana, 4, 897.
https://doi.org/10.24843/eeb.2021.v10.i10.p07

Ayu, D., Ardy, P., Manajemen, J., & Ekonomi, F. (2013). Ayu Puspita Ardy;
Jurnal Ilmu Manajemen |, 1, 223 233.

Cahyani et al. (2016). Pengaruh Brand Awareness Dan Brand Image Terhadap
Keputusan Pembelian.Management Analysis, 5(Vol. 5 No. 4, 2016), 281 288.

Chandra, A. prijaya, & Santoso, T. (2019). PENGARUH BRAND IMAGE,
KUALITAS PRODUK, DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN DI OUTLET MINI MELTS SURABAYA. Agora, 7(1), 1 5.
http://publication.petra.ac.id/index.php/manajemen-bisnis/article/view/8172

Dewi, A. R. K., & Mahargiono, P. B. (n.d.). PENGARUH GAYA HIDUP,
PROMOSI, DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PAKAIAN BEKAS DI THRIFT SHOP NOT BAD
SECONDHAND.

Dianah, N., & Welsa, H. (2017). Pengaruh Kualitas Produk Dan Citra Merek
Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Xiaomi Serta Dampaknya Pada
Kepuasan Konsumen (Studi Kasus Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi
Universitas Sarjanawiyata Tamansiswa). Jurnal Manajemen, 7(1), 16 26.



Fatlahah, A. (2013). Pengaruh Kualitas Produk dan Citra Merek Terhadap
Ilmu Manajemen, 1(2), 472

485.

Fatmaningrum, S. R., Susanto, & Fadhilah, M. (2020). Pengaruh Kualitas Produk
dan Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian Minuman Frestea. Jurnal
Ilmiah MEA, 4(1), 176 188.

Hasbi, Ash Shiddieqy (1975), 2002 Mutiara Hadist : Yogyakarta : Perguruan
Tinggi Negeri Agama Islam Yogyakarta

Irfan Rizqullah, A. (2018). Pengaruh Kualitas Produk, Harga Produk Dan Desain
Produk Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Mazelnid. Jurnal
Manajemen Dan Start-Up Bisnis, 3(2), 215 221.
https://journal.uc.ac.id/index.php/performa/article/view/683/59

Jackson R.S. Weenas. (2013). Kualitas Produk, Harga, Promosi Dan Kualitas
Pelayanan Pengaruhnya Terhadap Keputusan Pembelian Spring Bed
Comforta. Jackson R.S. Weenas - KUALITAS PRODUK, HARGA, PROMOSI
DAN KUALITAS PELAYANAN PENGARUHNYA TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN SPRING BED COMFORTA, 1(4), 607 618.
https://doi.org/2303-1174

Kaharu, D., & Budiarti, A. (2016). Pengaruh Gaya Hidup, Promosi, dan Kualitas
Produk terhadap Keputusan Pembelian pada Cosmic. Jurnal Ilmu Dan Riset

-0593, 5(3), 1 24.

Kasanti, N., Wijaya, A., & Suandry. (2019). Pengaruh Harga dan Kualitas Produk
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Safety Merek Proguard pada PT AIM
Safety Indonesia. Asian Journal of Innovation and Entrepreneurship, 4(1),
43 51. https://journal.uii.ac.id/ajie/article/download/12470/8992

Kusumodewi, G. (2016). Pengaruh Gaya Hidup, Kualitas Produk, Dan Harga
Terhadap Keputusan Pembelian Kain Batik Mirota Surabaya. Jurnal
Pendidikan Tata Niaga (JPTN), 4(3), 1 13.

Lailatan Nugroho, B. I. (2017). Analisis Pengaruh Brand Image, Harga, Dan
Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Mobil (Studi Kasus Mobil
LCGC di Surakarta). Eksis: Jurnal Riset Ekonomi Dan Bisnis, 12(1), 1 8.
https://doi.org/10.26533/eksis.v12i1.75

Mandey, J. B. (2013). Promosi, Distribusi, Harga Pengaruhnya Terhadap
Keputusan Pembelian Rokok Surya Promild. Promosi, Distribusi, Harga
Pengaruhnya Terhadap Keputusan Pembelian Rokok Surya Promild, 1(4), 9.
https://doi.org/10.1017/CBO9781107415324.004

Marisa, O., & Rowena, J. (2019). Pengaruh Brand Image, Harga Dan Kualitas
Produk Terhadap Keputusan Pembelian Kembali Pada Produk High EndMake
Up and Skin Care Pada Generasi Millenial Jakarta. Maret, 7(2), 161 170.

Maulana, R., Aryani, L., & Nastiti, H. (2021). Pengaruh Kualitas Produk, Harga
dan Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pembeli Laptop
Asus di Jakarta Selatan). Konferensi Riset Nasional Ekonomi Manajemen Dan



Akuntansi, 2(1), 524 537.

Mauliyani, E., Zahra, S., & Tabrani, M. B. (2021). Pengaruh Citra Merek Dan
Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Bedak Marcks Di Apotek
Kimia Farma Ayip Usman Kota Serang. Jurnal Bina Bangsa Ekonomika, Vol.
14. N(1), 166 171.

Nasution, S. L., Limbong, C. H., & Ramadhan, D. A. (2020). PENGARUH
KUALITAS PRODUK, CITRA MEREK, KEPERCAYAAN,
KEMUDAHAN, dan HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
PADA E-COMMERCE SHOPEE (Survei pada Mahasiswa S1 Fakultas
Ekonomi Jurusan Manajemen Universitas Labuhan Batu). Ecobisma (Jurnal
Ekonomi, Bisnis Dan Manajemen), 7(1), 43 53.
https://doi.org/10.36987/ecobi.v7i1.1528

Nurjaya, N., Erlangga, H., Oktarini, R., Sunarsi, D., & Jasmani, J. (2021). Pengaruh
Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Pada PT. Wahana Motor Di
Wilayah Cianjur. Jurnal Ilmiah PERKUSI, 1(2), 291.
https://doi.org/10.32493/j.perkusi.v1i2.11044

Panjaitan, Roymon (2018),Manajemen Pemasaran : Semarang : Penerbit Yayasan
Prima Agus Teknik

Rahmawaty, P. (2014). Pengaruh Brand Image, Kualitas Produk, Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen Sari Roti. Jurnal Ilmu Manajemen, 11(2),
82 89. https://doi.org/10.21831/jim.v11i2.11788

Rasjid, Sulaiman (2012), Fikih Islam: Lampung : PT.Sinar Baru Algensindo Offset

Sari, R. L., Mandey, S. L., & Soegoto, A. S. (2014). Citra Merek, Harga Dan
Promosi Pengaruhnya Terhadap Keputusan Pembelian Perhiasan Emas Pada
Pt. Pegadaian (Persero) Cabang Manado Utara. Jurnal Riset Ekonomi,
Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 2(2), 1222 1232.

Setiawan, R., & Surjaatmadja, S. (2021). Pengaruh Brand Image, Kualitas Produk,
Persepsi Har
Tangerang. STIE Indonesia Banking School, 2, 1070 1079.

Sinaga, R. P. Y. B., & Hutapea, J. Y. (2022). Analisis Pengaruh Brand Image,
Harga, Dan Review Product Terhadap Keputusan Pembelian Skincare
Wardah Pada Mahasiswa UNAI. 3(8), 12 25.
https://www.jurnalintelektiva.com/index.php/jurnal/article/view/730

Suryani, N. I., & Batu, R. L. (2021). Pengaruh Kualitas Produk, Ekuitas Merek dan
Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Iphone di Kota
Bogor. Jurnal of Management, 4(2), 254 272.
https://doi.org/10.37531/yume.vxix.787

Syaikhu, Ariyadi & Norwili (2020), Fikih Muamalah Memahami Konsep dan
Dialektika: Yogyakarta : K-Media

Walukow, A. L. P., Mananeke, L., & Sepang, J. (2013). PENGARUH KUALITAS
PRODUK, HARGA, PROMOSI DAN LOKASI TERHADAP KEPUTUSAN



PEMBELIAN KONSUMEN DI BENTENAN CENTER SONDER
MINAHASA. Kokugokakyouiku, 73(3), 12 14.

Zuhroni, H (2018), Dasat dan Sumber Syariat Islam : Jakarta : Bagian Agama
Islam Universitas Yarsi


